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Председательствует  И.А. Яровая 

Яровая И.А. Уважаемые коллеги, добрый день! Я думаю, что мы можем приступить к нашей работе. Прежде всего разрешите поблагодарить всех вас за согласие принять участие в работе нашего «круглого стола» Государственно-патриотического клуба. Сегодня мы будем обсуждать ход реализации партийного проекта «Народный контроль». 
Должна сказать, что сегодня все субъекты Российской Федерации участвуют в реализации проекта «Народный контроль». То есть во всех 83 регионах созданы группы «Народного контроля», которыми проведено на сегодняшний день более 18 тысяч мероприятий. Мы имеем в виду – это и мониторинг, это посещение магазинов, это составление аналитической информации, обзоров по состоянию цен, динамики цен по социальной группе товаров, это информирование население. Следовательно, мы сегодня с полной уверенностью можем говорить, что, благодаря нашей работе в регионах, для населения появилась информация о том, где, по какой цене можно приобрести все социальные товары. Мы помним, что это хлеб, молоко, масло, крупа – те товары, которые составляют потребительскую корзину. Это дало возможность выбора. 


Второе очень важное наблюдение, что сам приход народных контролеров в магазины очень серьезно повлиял на психологию продавца. Это вообще удивительная вещь. Во-первых, были такие случаи, когда откровенно не хотели пускать, что называется, становились грудью. Потом понимали, что с точки зрения закона препятствовать нет никаких оснований, что наши народные контролеры действуют в рамках закона и пользуются публичной информацией. Но выяснялось, что не все благополучно было в том «царстве-государстве», куда не пускали, и быстренько начинали убирать просроченные товары, и быстренько начинали наводить порядок. 

Мы сегодня, кстати говоря, пригласили наших коллег из региона, это Киров, Оренбург у нас сегодня здесь присутствуют. И у нас будет возможность из первоисточника, из наблюдений тех людей, кто ходит в рейды, узнать, как складываются отношения наших региональных производителей и федеральных сетей. Должна сказать, что политика федеральных сетей и региональных сетей очень сильно отличается на местах. И, к сожалению, мы вынуждены констатировать, что позиция федеральных сетей не всегда корректна по отношению к региональному производителю. Мы сегодня отдельно это будет обсуждать. 

Еще один очень важный момент. Помимо того, что меняется психология, очень сильно это повлияло и на изменение политики разогревания ажиотажного спроса, формирования спекулятивной цены. Мы знаем, что по Санкт-Петербургу Федеральной антимонопольной службой по информации, которая была сообщена народными контролерами, было возбуждено соответствующее производство, где был установлен сговор на формирование цены. О чем это говорит? Это говорит о том, что наряду с объектиыми факторами экономическими, которые, несомненно, присутствуют, и которые было бы бессмысленно отрицать в целом на продовольственном рынке в мире, к сожалению, сохраняется тенденция повышенного психологического давления, на наш взгляд, недобросовестных рекламодателей и информационного дезинформирования населения. 
В подтверждение этого буквально приведу пример, что сегодня на одном из сайтов, который пользуется большой популярностью, сообщается заголовок: «Продуктов на всех не хватит». Знаете, дальше можно не читать, потому что любой человек, прочитав такой заголовок, должен впасть в панику. Потом начинают рассуждать, оказывается, это не про Россию, оказывается, это про кого-то еще, причем с долей вероятности, допущения и т.д. Но мы прекрасно понимаем, что такие жесткие формулировки и то, на наш взгляд, совершенно повышенное внимание, которое формируется в СМИ именно с таким подтекстом, оно не добросовестно – ни по форме, ни по сути, потому что влияет и на психологию покупателя, и демонстрирует недобросовестную психологию очень часто самого продавца. 

Поэтому «Народный контроль» является реально, это уже объективная данность, и мы имеем тому подтверждение, очень важным сдерживающим фактором, который останавливает безудержное желание к тому, чтобы цена на полке менялась не в зависимости от экономических показателей и состояния продовольственного рынка, а в зависимости от настроения продавца. 

Конечно же, мы по-прежнему продолжаем работу по взаимодействию с нашими производителями, потому что считаем, что единственным объективным критерием, который позволил бы дать реалистичную оценку продовольственного рынка, является понимание первичной отпускной цены производителя. Самая большая проблема сегодня заключается в том, что все мониторинги, которые официально проводятся министерствами, это так или иначе мониторинги уже розничной цены. И мы прекрасно понимаем, что до формирования этой розничной цены существует целая цепочка договорных отношений, где цена от производителя существенным образом увеличивается. Поэтому вопрос понимания первичной цены важен и с точки зрения экономической, и с точки зрения принятия дополнительных мер не только государственного регулирования, а в том числе, может быть, и вопросов саморегулирования, корпоративного взаимодействия, добросовестности поведения, этики поведения и т.д. 

Поэтому мы бы хотели с вами сегодня посоветоваться о том, какой наиболее реалистичный алгоритм, потому что это же нужно обеспечить, где должна размещаться эта цена, на кого возложить обязанности ведения фиксированного учета этой цены, каким образом ею можно будет пользоваться и как она должна оцениваться, потому что это должна быть технология. Вопрос о том, чтобы упростить задачу и просто делать рекомендованную цену на упаковке. Мы прорабатывали эту позицию с экспертами, но у нас получается, что продукция с разными сроками хранения, с разной транспортной доставкой, с разной логистикой. Получается, что невозможно будет тот объем продукции, особенно большой, который выпускается, обеспечить достоверной информацией в этом смысле. Поэтому мы очень хотели бы узнать ваше мнение и предложения от наших экспертов и производителей по этому поводу – заявительная цена. 
Я сегодня имела разговор по этому поводу с Министерством экономического развития. Мы, кстати, договорились о том, что будем еженедельно обмениваться информацией с Министерством экономического развития, потому что они сегодня пользуются данными статистики. Данные, которые представляют наши народные контролеры, они более интересны с такой точки зрения. Они интересны, потому что мы подаем дифференцированную цену: региональный производитель, федеральный производитель и импортная продукция. Сегодня такого учета не ведет никто. Более того, это позволяет анализировать соотносимость тех мер, которые принимаются на государственном уровне – то ли по поддержке нашего производителя, то ли по поддержке фактически производителя чужого, когда говорят о том, что, может быть, неэффективно вкладывать в наше производство, давайте завозить. Не скрою, наша позиция другая. Мы считаем, что эффективно, перспективно и надежно вкладывать в нашего производителя. Да, может быть, первоначально это будет дороже, но с точки зрения стратегии и логики развития продовольственного рынка и пользы для покупателя это гораздо более правильно. Потому что другие правительства других государств мира пусть заботятся о своих производителях. Поэтому такая сравнительная система оценки, на наш взгляд, она позволит и по-другому взглянуть на меры государственной поддержки нашего сельхозпроизводителя. 

Не скрою, что мы очень рады и очень поддерживаем те меры, которые приняты сегодня и даны поручения Владимиром Владимировичем Путиным, Председателем Правительства и лидером нашей партии, по поддержке наших аграриев по ГСМ. Мы с коллегами были во многих регионах буквально недавно, и наши народные контролеры на всех площадках обозначали этот вопрос, что нужно незамедлительно принять меры поддержки. Сегодня эти меры будут реализованы. Но наша ответственность, как мы ее понимаем, еще заключается и в том, чтобы те меры, которые сегодня предпринимает государство, те бюджетные средства, которые тратятся, и еще больше должны будут тратиться на сельское хозяйство, чтобы они не диссонировали и не выбивались безудержной «рукой рынка». Потому что недавно смотрела эфир, где один из участников без конца говорил: «рука рынка, рука рынка». Раньше было – «призрак коммунизма бродит по Европе», а теперь по России бродит рынок, видим все его ботинок. Вот что-то в этом роде происходит, потому что этот ботинок пинает нашего производителя со страшной силой. Мы не против рынка, мы за конкуренцию. Более того, мы считаем, что только конкуренция цены и качества, объективная конкуренция, которая выгодна покупателю и выгодна производителю. Ни один производитель ни в одном регионе не сказал, что мы против того, чтобы показать свою цену. Это очень показательная вещь. Все говорят: мы готовы ее показать, мы сделаем ее открытой. Следовательно, сегодня мы можем говорить о том, что и наши региональные сети, и так называемые малые продавцы, кстати, тоже, ведут себя достаточно  ответственно и взвешено. И альтернативная торговля, и то, что Закон «О торговле», если хотите, создает дополнительные условия для развития альтернативных форм торговли, это тоже большой плюс закона, который мы вместе с вами разрабатывали и приняли. Покупателю выгодно сегодня иметь и ярмарочную торговлю постоянную, и рынки выходного дня, и магазины шаговой доступности, и большие супермаркеты, и полуоптовую торговлю, мелкооптовую. То есть покупатель сегодня должен иметь право выбора, и это создает реальную конкуренцию. 

Народные контролеры взяли на себя обязательства еще и мониторинга исполнения закона по недопустимости продажи алкоголя несовершеннолетним. Здесь у нас будет посвящен этому отдельный доклад. Ну что должна сказать? Продавали и продают. В большинстве случаев по факту проверок выявляется продажа алкоголя детям. Причем у нас даже есть примеры, когда берут паспорт, смотрят, что ему 16 лет, и все равно отдают бутылку водки в руки. Поэтому это ответ тем, кто говорил, что не нужно ужесточать ответственность. Видимо, даже ужесточение ответственности пока что еще не дошло до разума и сознания наших продавцов. И здесь, конечно, будет проводиться в дальнейшем большая работа. 

Наш «Народный контроль» создал группу в информационной сети «В контакте». Мы сегодня будет в режиме on-line размещать фотоматериалы, видеоматериалы из конкретных магазинов по результатам конкретных проверок, и у каждого посетителя будет возможность оценить самому, как выглядит история с продажей алкоголя детям, как сегодня обстоят дела с мониторингом, и какая ценовая политика на продовольственном рынке. Мы очень заинтересованы в сотрудничестве и на региональном уровне, и на федеральном, и с исполнительной властью, и с ассоциациями торговыми, и сельхозпроизводителей, потому что сегодня «Народный контроль» уникален тем, что это, пожалуй, такая общественная площадка, которая позволяет встретиться производителю и продавцу с покупателем. Вот не по отдельности встречаться, а встречаться одновременно, и когда покупатель является одной из важнейших сторон не виртуально, а реально в определении тех отношений, которые и должны выстраиваться между производителем и продавцом. 
Мы пригласили Федеральную антимонопольную службу, Тимофей Витальевич сообщит итоги работы по выявлению нарушений антимонопольного законодательства. Не скрою, что исполнение Закона «О торговле» является предметом нашего пристального внимания. К сожалению, закон пока что пытаются игнорировать, что мы и предполагали. И то, что установили административную ответственность, я думаю, что в ближайшее время тенденции изменятся. Но мы сегодня как раз пригласили наших коллег из Кирова, где понятно, что пришла федеральная сеть крупная. Региональный производитель – молокозавод, любимейший в регионе, с 2009 года просто не заключает договор с сетью, потому что условия невыносимые. Вот один из примеров того. И везут туда федеральную продукцию гораздо дороже. И что спасает сегодня производителя? Только то, что он имеет свои магазины, и то, что он имеет еще региональные сети и малых продавцов. Вот поведение крупных игроков на рынке, вот и вся невидимая «рука рынка». Это к вопросу о том, нужно ли изменять нормы антимонопольного регулирования и повышать долю. Ни в коем случае. Ни в коем случае! Тогда мы будем иметь уже необратимые последствия. 
Сегодня малый, средний бизнес должен иметь возможность конкурировать с крупными сетями, и может конкурировать. Но если произвести монополизацию полную рынка, тогда вообще не с кем и не о чем будет разговаривать. Тогда наш региональный производитель должен будет просто уйти в небытие и сказать: мы так жить и работать не можем. Поэтому сегодня в комплексе мер, которые принимаются Правительством, мы не просто их поддерживаем, мы считаем, что задача нас как партии вместе с общественными организациями предложить дополнительные инструменты общественного влияния. 
Сегодня хотелось бы предложить вам следующий формат дискуссии. Информацию по мониторингу антимонопольной службы сообщит Тимофей Витальевич. По поводу той ситуации, которая складывается по формированию цены на отдельные виды продовольствия по федеральным округам и по регионам, сообщит Виктор Фридрихович Звагельский. Очень хотелось бы, чтобы мы услышали сегодня двух наших коллег из Кирова и Оренбурга по реализации проекта. И очень бы хотелось услышать предложения от вас, уважаемые коллеги, по вопросу того, как сегодня отстроить формирование заявительной цены для прозрачности продовольственного рынка и какие еще предложения, может быть, организационного плана будут по работе нашего «Народного контроля», возможно, по нормативному регулированию дополнительному. Спасибо. 

Наверное, мы начнем с Виктора Фридриховича для понимания того, как у нас сегодня выглядит ситуация на рынке. 

Звагельский В.Ф. Добрый день, уважаемые коллеги. Я позволю себе вкратце рассказать об итогах нашего мониторинга. С той поры, когда мы плотно начали заниматься проектом, то есть первые результаты, уже не в виде пилотного проекта, а системные, начались у нас с июля месяца. Я уже не буду повторяться, на всех наших встречах мы уже много раз об этом говорили, как проводятся мониторинги, каким образом они потом преобразуются в аналитические оценки, в аналитические записки. Самое главное что? Мы, как я уже сказал, начали работать в июле, самый сложный период пришелся на начало осени, это тогда, когда произошел всплеск всех цен на основные группы товаров. 

Предполагалось, и было очень много оценок и очень много прогнозов, в основном негативных, связанных с тем, что рост цен в таком же процентном отношении будет продолжаться, будет нарастать чуть ли не в геометрической прогрессии, и что в начале этого года мы получим средний прирост по потребительской корзине от 50 до 70% на основные группы товаров. Практически во всем, слава богу, этот прогноз не оправдался. Не будем брать на себя достаточно большую ответственность за то, что цены сдерживаются, но если там есть небольшая лепта проекта «Народный контроль», это уже хорошо, потому что, именно то, что мы где-то смогли путем доведения до непосредственно потребителей и до соответствующих органов рассказывать, и показывать, и выявлять вопиющие случаи завышения цен, которые не связаны ни с какими сезонными явлениями, ни с какими форс-мажорными обстоятельствами летними, а связаны исключительно с тем, что в основном часть торгующих организаций, в большей степени, может быть, производители, в меньшей степени где-то, может быть, наоборот, именно используя эти панические настроения и сложности летнего периода, просто занимались откровенной спекуляцией. Поэтому то, что сказала Ирина Анатольевна, кроме всего прочего, наверное, то, что проект «Народный контроль» сейчас значим, он известен в регионах, в хорошем смысле результатов этого проекта и результатов проверок боятся, это очень хорошо. Здесь как раз этого слова бояться не надо, потому что действительно во многом сейчас ценовая политика входит в нормальное русло. 

Я сейчас скажу, что у нас происходит по всем округам. То есть, на самом деле, по идее, ситуация должна была быть абсолютно идентичная. То есть и подорожание цен на основные группы товаров, и в процентном отношении плюс-минус, и удешевление цен должны были быть одинаковы, однако же мониторинг показывает по многим округам совершенно разную картину. Дело не только в логистической составляющей, это связано с тем, что там, где есть существенные завышения, как мы видим, во многом еще преобладают какие-то спекулятивные моменты, могут быть какие-то картельные соглашения. Это потому, что не может одна группа товаров в одном округе держаться в пределах инфляционной составляющей, а в другом вылетать за рамки разумного. Поэтому, именно сопоставление ценовой политики регионов позволяет нам сделать вывод о том, что там, где эти цены очень сильно завышены, там как раз и преобладают какие-то тенденции, не связанные с нормальным экономическим развитием и работой производителей, и, самое главное, торгующих организаций. 

Что у нас происходит по федеральному округу. За отчетный период, мы берем с июля по январь, в основном зафиксирован рост цен на практически все основные виды продукции. Как раз по Центральному округу ситуация, наверное, наиболее неблагоприятная. Наибольший рост цен зафиксирован на хлеб, молоко, ну, про гречку я везде буду упоминать, потому что она уже пресловутая позиция, и яйца. При этом на масло и сахарный песок рост цен минимальный и укладывается в границы инфляционной составляющей, той, которая предполагает минимальное повышение цен. 

Что касается Дальневосточного округа, здесь как раз ситуация совершенно обратная. То есть, с одной стороны, достаточно сложная логистическая составляющая, достаточно сложные взаимоотношения внутри бизнес-сообщества и торгующих организаций. При этом, именно по всему…  я еще раз говорю, здесь может быть со стороны присутствующих представителей регионов некоторое непонимание, потому что да, какие-то продукты сильно вырастают, какие-то меньше, но мы берем общую потребительскую корзину, которую мы определили у себя в Клубе, и с которой все согласились. И поэтому по балансу этой потребительской корзины, я, чтобы не тратить ваше время по каждому продукту, я составляю общее понимание того, что происходит. 

Так вот, по Дальневосточному округу как раз зафиксировано в последнее время, по сравнению с июлем месяцем, снижение цен. Подешевели молоко, соль, яйца и хлеб. Особенно хлеб, он подешевел на 25%. Увеличение произошло за счет крупы, кур и картофеля. Это достаточно сложная позиция. Но в целом мы делали аналитику следующим образом. Мы брали общую потребительскую корзину, как я еще раз сказал, брали общую финансовую составляющую, и смотрели, насколько эта финансовая составляющая, насколько покупательная способность вырастала или падала. По Дальневосточному округу, в основном, ценовая корзина держалась на нормальном уровне и, в общем-то, в основном, даже произошло некоторое снижение. 

Что касается Северо-западного, здесь достаточно сильно выросла рыба, причем подорожание составило более чем в четыре раза. При этом, в отличие от всех других регионов стоимость, например, хлеба как практически основного продукта оставалась на уровне июля. В среднем подорожание на все остальные продукты составило порядка 40%. Вас эти цифры не должны сильно пугать, потому что это идет разговор о полугодичном периоде, о семи месяцах. 

Приволжский федеральный округ. Зафиксировано снижение цен только на хлеб, остальные продукты дорожают. Но удорожание идет не сильное, за исключением только гречневой крупы, и в полтора раза подорожали только молоко и картофель. Но это были сезонные явления, сейчас ситуация по мониторингу января более менее стабилизируется. 

Тоже не очень хорошая ситуация, наверное, вторая после Центрального округа, это Южный федеральный округ. Здесь тоже снижение цен зафиксировано только на хлеб, все остальное дорожает. Дорожает не так сильно в абсолютном финансовом выражении, как в других округах, но здесь надо понимать, что, к сожалению, уровень заработной платы и наполняемость потребительской корзины в Южном федеральном округе сильно уступают другим округам, поэтому даже незначительное увеличение цены по этому округу достаточно больно бьет по карманам и кошелькам, поэтому, здесь мы будем более серьезно мониторить. К сожалению, именно по Южному федеральному округу у нас во многом по некоторым регионам затруднен мониторинг именно из-за того, что к нам приходят какие-то по-советски бравурные отчеты, которые в конечном итоге не всегда подтверждаются. 

Сибирский федеральный округ. Подорожание в среднем составило, опять же за семь месяцев, на 30%. За более чем на 30% не вышел ни один продукт, и в общей сложности в основном подорожание произошло за счет круп. 

Северокавказский округ. Цены выросли на некоторые продукты в 3 раза, в 2 раза подорожала гречка и картофель. Другие продукты подорожали не более чем на 10%, и подорожание общей потребительской корзины составило тоже не более 10%. Сложность региона тоже связана с уровнем зарплаты и с более высокой безработицей, здесь удорожание не очень сильное. 

Уральский федеральный округ. Достаточно сильно подорожали как раз хлеб и яйца, то есть, больше, чем на 50%. Овощи и яблоки подорожали более, чем на 70%. Это единственный округ, где так сильно выскочили овощи и часть фруктов, которые мы тоже мониторим. То, что мы проверили, здесь в основном виновата логистическая составляющая, которая почему-то составляет до трети стоимости продукта. Это тот вопрос, который будем тоже в ближайшее время проверять. 

Вот вкратце то, что у нас прошло за семь месяцев. Еще раз я хочу повторить, что на самом деле тот серьезный всплеск, который мы  наблюдали в сентябре-октябре, он был снивелирован к концу года. Общее подорожание отмечено в январе, но это совершенно обычная практика всех лет. Всегда в начале года происходит некоторое удорожание. Обычно к началу весны эти процессы нивелируются, в некоторых случаях происходит общее удешевление продуктов. Вот сейчас очень важно посмотреть, войдем ли мы в то состояние цен, которое было, будем так говорить, в дофорсмажорный период. То есть, если у нас к концу февраля, к марту цены по всем округам стабилизируются, значит, сейчас экономически мы идем более-менее по той стезе, которая обычно прослеживалась в последние несколько лет. Если же нет, мы будем уделять этому очень пристальное внимание. Вот вкратце, что я хотел сказать. 

На самом деле, хотелось бы, чтобы нам все-таки более детально присылали аналитику и более детально присылали мониторинг. Потому что, к сожалению, мы очень часто сталкиваемся с такими формальными подходами, нам приходится по нескольку раз самим это перепроверять. И, к сожалению, выезды «Народного контроля», руководства на место часто показывают, что не всегда эти цены адекватны тому, что мы получаем. Слава богу, это очень редко. 

Спасибо.

Яровая И.А. Уважаемые коллеги, сейчас я предоставляю слово Тимофею Витальевичу по презентации итогов проверок, которые были проведены. 

Нижегородцев Т.В. На десерт – предложения ФАС России по внесению изменений в федеральный закон. 

На самом деле я хотел бы сказать, что по итогам года, я уже говорил, было огромное количество проверок, договоров проверено. С 1 августа территориальными органами ФАС России было возбуждено 101 дело по признакам нарушения законодательства о торговле. Но хочу обратить ваше внимание, что все эти 101 дело касались только нарушения статьи 13, поскольку по статье 9 мы не могли возбуждать дела, поскольку только с принятием КоАП сейчас с 1 января мы можем проводить мероприятия, связанные с выявлением нарушений и возбуждением дел по статье 9, потому что КоАП привязал ФАС через процедуру возбуждения к требованиям статьи 9. Поэтому если смотреть ретроспективно на те результаты проверки, которые были в 2010 году, у нас там 80% нарушений, которые мы находили, и несоответствий касались статьи , и только примерно 20% касались статьи 13. Это примерно на какое количество может возрасти количество дел, которые будут возбуждаться. Это первый момент. 

Второй момент. По январю было закончено 15 проверок, 165 договоров поставки было проанализировано. Было выявлено порядка 115 нарушений статьи 9 и статьи 13 в том числе, но, учитывая, что у нас антимонопольные органы были настроены прежде всего на статью 13, то 101 нарушение касалось стать 13 – это навязывание условий невыгодных, дискриминация и запрет на использование договоров комиссии (это я коротко перечисляю основные составы статьи 13), и 14 нарушений статьи 9. Это те управления, которые перестроились очень быстро, не дожидаясь наших разъяснений по КоАПу, поскольку вы знаете, как работают федеральные органы, они после того, как принято законодательство, должны получить соответствующие разъяснения, тем более, что вот этот вот КоАП, который был принят, по признанию Плигина выглядит лучше, чем закон, но тем не менее требует соответствующих разъяснений. Мы сейчас соответствующие разъяснения подготовили для того, чтобы практика была единообразная. Из интересных вещей получилось так, что у нас по статье 9 мы не проводим антимонопольного расследования, получается так по процедуре. В случае выявления нарушения статьи 9 мы составляем протокол об административном правонарушении и, соответственно, должностное лицо вносит штраф в ФАС, и дальше этот штраф в случае, если торговая сеть с ним не согласна, оспаривается в суде. Это, конечно, ускорит формирование судебной практики, потому что процедура антимонопольного расследования может длиться и год, 9 месяцев максимально, а здесь получается, мы очень быстро сейчас, по крайней мере, по статье 9 мы сможем получить административную практику. С учетом того, что штрафы Государственная Дума позволила нам принять достаточно большие, от 2 до 5 млн.  рублей, понятное дело, что торговые сети все будут оспаривать эти протоколы и очень быстро мы проявим ситуацию. 

Сейчас уже за половину этого января возбуждено три дела по статье 9 и четыре дела по статье 13. 

Очень важный момент заключается в том, что Виктором Алексеевичем Зубковым – руководителем комиссии по развитию торговли и по оценке применения законодательства о торговле, было дано соответствующее поручение о том, чтобы федеральный антимонопольный орган в том числе подготовил пакет поправок, который бы отражал ту практику, которую мы наблюдаем в ходе проверочной деятельности. И вот ФАС России недавно представил заинтересованным органам власти и организациям и ассоциациям свою версию поправок, которые продиктованы этим мониторингом, который мы проводили в течение последнего года. 

Я не буду касаться технических деталей этих поправок, но там есть три-четыре содержательных момента очень важных, которые важно, чтобы все участники рынка понимали. 

Первая деталь связана с тем, что, если вы помните, у нас с вами недопустимые требования разнесены в две статьи. В статье 9 эти недопустимые требования являются правилами персе, то есть их невозможно никаких образом оправдать, и если мы находим нарушения, то мы сразу же квалифицируем и выносим решение. А в статье 13 у нас на самом деле те правила, которые должны были быть персе, были отнесены на то, что мы должны доказать, что они навязываются, эти правила. И там перечислены вещи, которые нельзя навязывать. Если почитать эти вещи содержательно, то получается, что если человеку не навязывают каких-то зубодробительных вещей, если ему не навязывают удаление зубов, а он сам приходит и говорит: прошу удалить у меня все 32 зуба, то, соответственно, никак эту деятельность нельзя оценить. Или, допустим, приходит поставщик и говорит: отрежьте мне руку, я получу инвалидность, буду получать это,  таким образом оправдывая свои действия. 

Что выявили проверки? Проверки выявили, что торговые сети в массовом порядке инициировали, использую свою рыночную власть, обращение хозяйствующих субъектов как раз вот такого рода с тем, чтобы якобы добровольно поставщики просят от них таких злоупотребительных вещей, умоляют их буквально о том, чтобы с ними что-нибудь сделали что-то нехорошее. Получается, что таким образом легализуется недобросовестная практика массово и ставятся под сомнение пункты и положения статьи 9, поскольку в статье 13 написано, что нельзя навязывать каких-то выплат дополнительных, но если ты просишь, то так уж и быть. И получается, что статья 13 начинает в этом смысле конкурировать со статьей 9, где правила персе. И в общем мы пришли к выводу о том, что ничего хорошего и доброго навязывать не могут. Всегда все, что навязывают, это все не очень хорошие практики. И поэтому мы предлагаем модернизировать. Мы предлагаем сейчас все те вещи, которые написаны в статье 13 как отдельные составы правонарушений перенести в статью 9, где они и должны были быть, собственно говоря. Они там и были, просто потом мы их разделили в результате сложных игровых взаимодействий в Думе по поиску компромисса, но теперь практика показывает, что они должны все-таки вернуться в статью 9, а статью 12 по навязыванию изложить так, как эта статья похоже изложена в статье 10 закона 135 о защите конкуренции, то есть более широко. 


Другой момент очень важный содержательный касается статьи 14, поскольку, как вы помните, замысел Правительства заключался в том, чтобы сохранить конкуренцию на локальных рынках. Для чего это было нужно? Начиная с того, что у нас торговые сети любят угрожать и Правительству, и субъектам Российской Федерации о том, что, ребят, если вы нас накажете, если вы с нас возьмете штрафы, если вы что-нибудь с нами сделаете, то мы это немедленно вставим в цену товара. Вот такую штуку можно проделать только там и в том месте, где торговая сеть имеет значительные доли. При этом доли не могут считаться в рамках антимонопольного законодательства, есть там определенные методические содержательные проблемы, но Правительство в результате споров выработало такую норму, что доли будут считаться в границах муниципального района городского округа. Почему это было сделано? Потому что администрировать контроль за этими долями можно только в этих границах. Ниже, на уровне городских и сельских поселений каких-либо статистических ведомств, налоговых ведомств и иных других ведомств, которые могут посчитать, нет. Почему доля 25%? Потому что понятное дело, чем больше ты берешь границы рынка географические, тем меньше должна быть доля. Поскольку если ты берешь границы субъекта Российской Федерации, там доля должна быть вообще 10-15% для того, чтобы в реальных границах рынка, где находится потребитель, где потребитель должен получить доступ к товару, там все-таки доля не должна быть большая, поскольку речь идет о магазинах шаговой доступности в основном, с учетом автомобилизации населения, и у нас, например, сейчас в Москве есть районы, где компактно расположены магазины, принадлежащие только к одной группе субъектов, и там в принципе население за элементарным набором продуктов питания упирается всегда в одну и ту же группу лиц, и получается, что нарушаются базовые права на выбор, на конкуренцию именно в этих локусах. И в этом смысле так эта норма и была сформулирована по поручению Председателя Правительства, однако, в результате, когда дым рассеялся, после принятия закона выяснилось, что норма сейчас имеет определенную недоработку, которая позволяет обходить вот этот содержательный момент. Сейчас норма сформулирована таким образом, что если у вас 24%, то при приобретении 75% в этих же границах вам антимонопольный орган отказать не может. И в этом смысле требуется эту норму уточнить для того, чтобы все-таки она работала именно в том русле и замысле, который предполагался при ее формулировании, и мы об этом говорим и пишем. Это тоже очень важно. 


Третий момент, более технический, он связан с тем, что мы должны уточнить определение торговой сети, поскольку сейчас то определение, которое было выработано, а именно то определение связано с неким общим управлением. Понятия об общем управлении нет нигде, оно, по сути дела, понятийное. И получается, что судебные органы находятся в состоянии стресса, потому что никто им нигде в законодательстве не разъясняет, что такое общее управление и, соответственно, под общим управление можно все включить вообще либо все исключить вообще, все зависит от того, кто насколько и каким образом с судами взаимодействует. И в этом смысле требуется вот это уточнение. 

Это три самых важных из того пакета поправок, которые есть у нас в дополнение. У нас еще есть дополнение. Мы проводили согласительное совещание в ФАСе, Минсельхоз нам согласовал без замечаний, еще часть органов согласовали без замечаний, Минпромторг сейчас готовит замечания. «Опора России» высказалась, я считаю, с очень интересной поправкой. Связана она тоже с тем, что сейчас, когда торговые сети обязаны размещать информацию о существенных условиях заключения договора, получается, что они не размещают свои требования к товару. И они этими требованиями к товару могут бесконечно манипулировать, отказывая конкурентным поставщикам. И «Опора России» сейчас сталкивается с этим. Ну, они много с чем сталкиваются. Сталкиваются, например, с тем, что размещенные телефоны и адреса, где можно спросить информацию,  они липовые, там никого нет, «ждите ответа». Поэтому там есть перечень поправок, касающихся именно этих вещей, которые мы сейчас с «Опорой России» будем обсуждать. Но я уверен, что к моменту, когда мы будем это слушать у Виктора Алексеевича Зубкова, а там 24-го числа намечено обсуждение, я думаю, что мы к этому времени какое-то решение найдем этому. Ну и мы рассчитываем на то, что эти поправки, учитывая, что они установленным регламентом сейчас идут, они достаточно быстро будут обсуждены у Виктора Алексеевича Зубкова и могут быть направлены в Государственную Думу, поскольку ждать нечего, там все ясно и понятно, и видно, что они необходимы для принятия в ближайшее время. Собственно говоря, приглашаем Государственную Думу к обсуждению, мы вам информацию эту направим и ждем, когда сможем уже работать в Думе над этими поправками. 

Спасибо. 


Яровая И.А. Вы знаете, во всей этой ситуации на самом деле нет никаких неожиданностей, потому что на тот момент, когда мы шли, прямо скажем, на определенные уступки, мы понимали, что рано или поздно мы все равно вернемся к тому, чтобы были более четкие, более правильные и более понятные в реализации нормы. И сегодня мы к этому подходим. 


Наверное, хорошо, что, наработав практику, сегодня уже не будет оснований у тех, кто максимально лоббировал другие интересы, не будет просто доказательств. Вот чем хороша практика, и чем хорош в том числе и проект «Народный контроль», что он дает самые неопровержимые доказательства тому, кто и как себя ведет на рынке. Потому что мы помним бесконечные разговоры по поводу того, что, оказывается, можно просто и посредством саморегулирования договориться, и приводили нам в пример Кодекс добросовестных практик. По факту мы сегодня видим, что есть уже и Кодекс об административных правонарушениях – штраф 5 млн., и есть закон «О торговле», но тем не менее психология еще пока меняется с большим трудом и скрипом. 

Мы, кстати, на комиссию тоже будет предлагать поправки, которые связаны с 10-процентной вот этой премией с оборота, потому что сегодня действуют просто наглым образом. Просто вписывают на всё эти 10% по максимуму, не задумываясь – платите и все! Значит, тоже эту практику будем менять. Раз продавец себя ведет столь некорректно, значит, его нужно ставить в рамках закона. Поэтому мы тоже будем предлагать дифференциацию и выносить ее на комиссию к Виктору Алексеевичу.
Вообще мы поддерживаем работу ФАС, считаем, что сегодня как раз рынку, который сформировался, очень необходимо антимонопольное регулирование, чрезвычайно необходимо, потому что разговоры про конкуренцию пока что не имеют никакого отношения к покупателю и к производителю. Есть только конкуренция за доходы у тех, кто реализует. 


Уважаемые коллеги, я бы хотела предоставить возможность выступить нашим регионам, поэтому давайте поступим в такой последовательности. Лариса Анатольевна Заболотская у нас здесь присутствует, это производитель, Кировский молокозавод. Мы повстречались на заседании «Народного контроля» в регионе. Кировский молочный комбинат, как я уже говорила, один из самых узнаваемых и любимых населением производителей. В регион пришла сеть «Метро», и будем жить теперь по-новому, называется. С 2009 года договор не заключен. Поскольку здесь есть и другие производители, которые прошли аналогичные истории, я думаю, что Лариса Анатольевна сама более детально расскажет. 

Заболотская Л.А. Рассказывать, наверно, будем не очень долго. У нас сейчас в регионе действуют три федеральных сети – это «Метро», «Карусель» и «Магнит». С «Каруселью» и «Магнитом» достигнуть договоренности по поставкам продукции нам удалось. Они когда заходили на рынок, провели мониторинг, они поняли, что качество продукции нашей достаточно высокое, она пользуется спросом у населения, и без нашей продукции они торговать не смогут, поэтому у них и отношение было к комбинату лояльное. Нам удалось договориться без особых скидок, без особых проблем. 

Что касается «Метро». Когда «Метро» заходила в регион, это, конечно, что-то с чем-то, там совещание проводилось на уровне правительства области, в администрации области собирали совещание и объясняли, как мы должны торговать. Оказывается вот этой торговой сети «Метро» мы должны продавать продукцию на несколько порядков ниже, чем всем остальным покупателям. Там полные инструкции были даны, как мы должны устанавливать цену, кому мы должны устанавливать цену, поясняя, что раз «Метро» это мелкооптовая торговая сеть, значит мы должны им цены давать на 25% ниже, чем всем остальным покупателям. И дальше по магазинам-супермаркетам и по магазинам шаговой доступности «Метро» высказали свои пожелания по формированию цены. 

Понятно, что мы таким образом поступать не стали. С «Метро» нам направили договор, и мы пытались с ними в конце 2009 в начале 2010 года вести переговоры по заключению договора. Понятно, что все платежи, которые сейчас законом запрещены, данная фирма требовала заплатить – за место на полке, за листинг товара (за каждый вид товара 2 тыс. евро надо было заплатить), надо заплатить за рекламу в газете, за удобное место на полке. И, кроме того, предусматривались условиями договора скидки от объема. Если они выбирают товара на 500 тыс. – это 0,5% скидки, свыше 1,5 млн. – 3% скидки они просили от оборота. Когда закон был принят «О торговле», конечно, требования их были изменены. И вот сейчас тот договор, который предлагает покупатель, содержит одно только требование – требование о предоставлении скидки в размере 10% при превышении суммы закупленной продукции 5 млн. рублей. 

Вы знаете, у нас социально значимая продукция. Это молочная продукция, и на некоторых продуктах рентабельность достаточно низкая, там есть и 1,5%, есть 8% рентабельность, и предоставлять скидку 10% - а с чего бы вдруг? Это пойдет в убыток. Они ничего не нарушают. Тот новый вариант договора, который представлен покупателем, он полностью в рамках закона. Но все-таки скидка 10%, я считаю, что она не разумная. Поэтому нам бы хотелось, чтобы в законе было дифференцировано понятие…

Яровая И.А. То есть по факту никакого договора не существует. Есть абсолютно грубое, жесткое определение того, что вы нам должны 10%, и неважно, какая у вас рентабельность и что вы там выпускаете. То есть подход, к сожалению, такой. Это то, о чем мы с самого начала говорили. А сети говорили: да что вы, мы так себя вести не будем! 


Нижегородцев Т.В. Я просто хочу уточнить, что на самом деле требовать со всех поставщиков аналогичного товара 10% - это незаконно. Уже сейчас незаконно. Почему? Потому что статья 13 ясно и четко говорит, что запрещена дискриминация. Если мы придем в «Метро», проведем проверку, или ваш территориальный орган проведет проверку, возьмет поставщика молока, допустим, «Вимм-Билль-Дан», возьмет «Юнимилк» - федерального поставщика молока, то есть молоко они везут туда и поставляют, возьмут ваше молоко и посмотрят объем реализации. Если каждый поставщик из этих трех поставщиков платит по 10% - налицо дискриминация, потому что разные объемы, соответственно, должна быть и разная плата за объем. Не может быть такого, что при разных объемах одинаковая плата за объем. Это просто неприятная новость для них будет скоро, но до этого момента мы почему не могли за такую практику налагать? Потому что мы по статье 9 вообще не могли проводить расследование. Сейчас, когда мы будем по статье 9 проводить расследования, мы именно так и будем подходить, что поставщики аналогичного товара, но с разными объемами поставки должны платить разных объем вот этих вот платежей. Не может такого быть, что если аналогичный товар поставляется, при этом одинакова скидка, это чистой воды дискриминация. Поэтому в этом смысле сейчас будет складываться по статье 9 практика, и мы именно таким образом будем давать разъяснения нашим территориальным управлениям, чтобы они обращали внимание на группу товаров и на поставщиков в одной этой группе товара, какие объемные скидки предлагаются. Если у всех по 10% - все, это состав уже сейчас, и уже сейчас за это предусмотрены штрафы достаточно большие. 

Заболотская Л.А. Я что хотела еще добавить. Дело в том, что мы особо с «Метро» не рвемся заключать договор, потому что мы можем обеспечить нашим покупателям мелкооптовый отпуск продукции. Мы открыли в ответ на действия «Метро» свой мелкооптовый магазин, в котором кафе, рестораны могут спокойно приехать и получить товар без большой очереди и хождения по комбинату. 


И вот у меня еще какой есть вопрос. По сетям у нас после вступления в силу закона и согласования условий оплаты возникали вопросы по месту представления документов. Конечно, нам удалось этот вопрос решить и добиться того, что представление документов в магазин, в торговую точку будет являться представлением документов, но до этого все-таки торговые сети выдвигали требования представлять счета-фактуры по юридическому адресу. Скажем, находится у них головная фирма в Краснодаре, пожалуйста, раз в пять дней печатайте счет-фактуру и со всеми документами направляйте в Краснодар. Переговоры долго велись. 


И еще проблемы возникают какие. Невозможно подписать с этими сетями акты сверки расчета. Отношения длительные, объемы поставок очень большие. Подписать акты сверки, чтобы если вдруг возникнет какой-то спор и доказывать сумму задолженности будет крайне тяжело, потому что с 2009 года работаем с «Магнитом», ни одного акта сверки не возвратилось. Это приходится отправлять все в Краснодар, в Краснодар документы ушли, и в Краснодаре они погибли. 

Белоновский И.В. Ирина Анатольевна, можно маленькую вставочку. Я потом еще выступлю, постараюсь, по крайней мере. 

Я просто хочу сказать, что проблема серьезная, и очень нужна ваша помощь в этой ситуации, потому что вы нам во многом помогаете. Конкретная ситуация следующая. В том году подписал уже Президент изменения в Налоговый кодекс, которые разрешают хождение электронных счетов-фактур на сегодняшний день. И на сегодняшний день это уже разрешено законом. Но Минфин должен был до 1 ноября предоставить методику хождения этих электронных счетов-фактур. Это бы значительно облегчило жизнь и нам, и производителям. Это очень серьезная проблема. Мы Минфин закидали письмами на эту тему, Минфин нам отвечает, что не мешайте нам, методика разрабатывается своим чередом. Если можно было бы как-то посодействовать, это очень серьезный плюс будет для производителей и для сетей.


Яровая И.А. Илья Вячеславович, я понимаю, что для вас проще по электронке слать, чем по факсу. Но мы видим, что ваши телефоны, факсы – это всё не работает. К вам люди обращаются, при этом по телефону говорят: мы очень в вас заинтересованы! Я думаю, что и подтверждение будет на письмо, что мы очень заинтересованы, обязательно рассмотрим. 


Вопрос в другом, что сегодня та система отношений, которая складывается, когда в регионе есть все от этой сети – есть менеджмент, есть система учета, все должностные лица есть, но это специально закручивается такая система отношений, потому что она более безответственна и более удобна. Поэтому не нужно тут придумывать что-то, какие-то еще вам дополнительные… Да, будем делать все, что нужно. Но по факту – вот ваша сеть, вы сегодня Ассоциация. Пожалуйста, повлияйте на одну и другу сеть, вот вам два примера ярчайших.

Белоновский И.В. Пока не очень яркие, но я обязательно пообщаюсь на эту тему. Я хочу сказать, Ирина Анатольевна, это неправильный ответ. Вот сейчас мы начинаем говорить про то, что нет ответов. Мы просим помощи, вы как серьезная организация, Патриотический клуб, от вас много что зависит сейчас. 


Яровая И.А. Илья Вячеславович, мне нравится сегодня тактика, которая избрана Ассоциацией сетей наших. Она заключается в следующем, не первое заседание уже. Вы со всем соглашаетесь, всех участников благодарите, выказываете большую личную заинтересованность в том, чтобы закон исполнялся, уходите и потом, видимо, еще и хихикаете по этому поводу, я так подозреваю, потому что ничего не меняется. И сейчас, когда мы имеем пример по двум крупным сетевым игрокам, вместо того, чтобы сказать, что вот сегодня же, после этого обсуждения, не только ФАС пойдет проверять и разбираться, а мы сами в рамках своих полномочий выявим эти ситуации, мы считаем, что это недопустимо, вы никогда ровным счетом ничего не делаете для того, чтобы сделать шаг навстречу производителю. 


Грудинин П.Н. Еще один пример. Сеть оказывает маркетинговые услуги. Без заключения договора на маркетинговые услуги, причем не с сетью, а с конкретным другим предприятием, ты не можешь войти туда. Но потом отчет о маркетинговом исследовании или просто маркетинговое исследование, которое просто нужно предъявить налоговой, чтобы подтвердить вот эти расходы, ты не получаешь ни через полгода, ни через год, ни через два. А потом приходит налоговая инспекция и говорит: ну-ка докажите, что вам сделали это.

Нижегородцев Т.В. Это доказательство притворности оказанной услуги и доказательство того, что она была навязана, что она не оказана. 

Заболотская Л.А. В принципе, мы по этому вопросу, что мы в Краснодар счета-фактуры не будем возить, мы договорились. Все-таки покупатель согласился с тем, что представление счета-фактуры в торговый центр будет являться надлежащим представлением, но в счете-фактуре мы завели графу. Мы везем туда два счета-фактуры, в одном нам расписываются – «получили», чтобы у нас срок хотя бы какой-то для оплаты отсчитывался.

Яровая И.А. У нас это было в проекте закона, но у нас другая сторона, которая представляла сети, сказала, а зачем вы будете это в законе прописывать, что это регулируется все гражданским законодательством, что это масло масляное. А сегодня мы видим, что по факту, уважаемые коллеги, ведь ситуация очень серьезная. Вот так вой прийти и позволить себе сказать о реальных отношениях с сетями может только сильный производитель. А мы по факту имеем в регионах производителей, которые сидят, потупив взор, и понимают, что они сказать ничего не могут. У них нет своей сети сбыта, они только входят на рынок, они еще не имеют такого серьезного сильного бренда, и они вынуждены кланяться и платить, кланяться и платить. И сети этим пользуются, вот в чем парадокс, что мы сегодня имеем как раз пример, когда сильный производитель говорит: да мы и не пойдем уже туда, они там теперь уже и не нужны, потому что мы смогли выстоять на рынке, потому что мы нашли другие формы реализации. Но ведь так может поступить далеко не каждый. Поэтому это показатель того, что есть тенденции, с которыми нельзя не считаться. 


И вот сейчас я предоставлю слово нашему координатору проекта по Оренбургу. Кстати говоря, там уже есть результаты и по антиалкогольным рейдам, и я встречалась с нашими народными контролерами в регионе. И вы знаете, что хочу сказать?  Люди, которые ходят, они ведь ходят все на общественных началах. И после поездки в Оренбург я «В контакте» получила очень много сообщений. То есть люди когда увидели информацию в СМИ, они сказали, что после наших посещений даже изменилась цена. То есть цены показали обратную динамику, не динамику вперед, а динамику назад. Тоже очень важный момент. 

Кошелева Т.В. Я хочу сказать, что мы начали работать по этому партийному проекту с сентября месяца, в пилотный мы не попали. Примерно сегодня у нас юбилей – пять месяцев. За это время мы промониторили около 500 магазинов из примерно двух тысяч, которые у нас существуют в городе Оренбурге. 

И я бы разделила свою задачу и нашу работу на две части. Первая часть, примерно около месяца, наша задача была оповестить и торговлю, и представителей поставщиков, что такой проект вступил в Оренбургской области в силу, что он начал работать. Поэтому мы составили группы контролеров, у нас их было 82 человека примерно. Не примерно, а точно. И мы вот таким натиском начали во всех направлениях, по всем магазинам делать эти рейды. Задача была оповестить, проинформировать, что он есть, существует, и какие мы перед собой ставим функции, мы должны были бы довести. 

Мы столкнулись, если честно, как Ирина Анатольевна сказала, со всем.  На нас вызывали и вооруженную охрану, несмотря на то, что там три женщины каких-то были. И охрана тоже не понимает, пожимала плечами. Не пускали телевидение. Потому что мы поставили задачу информировать СМИ обо всех рейдах. Вот у нас существуют три наших местных канала, мы всегда представителей телевидения, прессы приглашали. Для чего? Чтобы и население одновременно проинформировать, что проводится мониторинг цен. И мы говорили, что это политический проект, что кроме общественного мнения мы создать и сделать ничего не можем. 

Я рассказывала и в начальной стадии своим контролерам, что если вы приходите и видите, что цена высокая и необходимо проверить торговую надбавку, вы прóсите, чтобы вам дали товарно-транспортные накладные. Но если они не дают, это их законное право. Вы не обязаны и не вправе что-то с них требовать. 

В итоге получалось так, что через месяц-полтора у нас пошли результаты. Каким образом? В основном на стадии бесед и разговоров. То есть создана рабочая комиссия, и, приглашая директоров или даже беседуя по телефону, называя, почему и как у вас из этих 24 продуктов, которые мы мониторим складывается цена, как правило, все говорят: дайте нам полдня, и мы изменим цену. То есть, есть субъективные причины, а есть объективные. Вот эти субъективные причины, не дожидаясь никаких конфликтов и скандалов, люди убирали. И, я считаю, что проект играет именно эту главную роль создания общественного мнения у населения. Кратко можно сказать: да не ходите туда, потому что они не идут на контакт, они не меняют цены, они не хотят сотрудничать. 

Вы знаете, я не хотела называть, у нас были большие конфликты с сетью магазинов «Патерсон». У нас так же мэтры есть, у нас «Магнит», у нас «Соседушка», «Орбита» и «Паттерсон». И с «Паттерсоном» доходило до того, что, ну, скандалили, телевидение выгоняли. Потом получилось, что мы начали их постепенно доканывать, по-русски говоря. Закончилось тем, что мы бросили это делать, потому что, как говорят, лежачего не бьют. Они сами… вот у нас в Оренбурге эта сеть как таковая постепенно перестает быть. У них было несколько магазинов, но не совсем удачно сложилось.

 Второй пример как результата. Мы сначала даже записывали, какой магазин, на какой улице, с кем провели беседу, какой результат. Но дошли где-то до 40-45 и перестали. Получилось что это самый действенный механизм – беседа и информированность. 

Второй пример, как работает у нас Антимонопольная служба. Очень осторожно, я бы сказала. Именно по тем причинам, хоть Ирина Анатольевна говорит, что не надо спасибо говорить, я говорю спасибо, что меня сегодня пригласили, потому что я услышала те вопросы, с которыми мы сталкивались, но чисто потому, что мы дилетанты в юридических вопросах, мы не могли на уровне, например, разговаривать с Антимонопольной службой. 

Но тем не менее мы в декабре месяце написали письмо, провели анализ молочной продукции. Взяли четыре крупных монопольных предприятия. У нас их всего девять, большие, маленькие, но основные четыре. И сравнили цены, какие у нас получаются отпускные цены на самих молокоперерабатывающих заводах. Получилась ужасающая картина. Кратко, поставщик, не поставщик сельский, а поставщик переработчик – молокозавод. Ну, например, масло отпускает по 200-205 рублей в среднем, в магазинах  – 310-320. Это только кусочек того, как от переработчика доходит до торговли. Начинаем смотреть торговые надбавки, торговые надбавки вроде бы в норме, потому что еще осенью, в сентябре, мы с ними подписали добровольное соглашение о торговых надбавках на продукты питания. И выясняем, что на пути до магазина товар, как правило, никуда не заходит. Но существуют два, а то и три торговых дома, оптовые базы, и еще какое-нибудь непонятное сооружение, у которого все юридически зарегистрировано, все законно, но тем не менее на 30-40% до торговли пока доходит уже больше поставщика. Каждый, каждый. И я понимаю, мы с Антимонопольным тоже на эту тему говорили: не имеем право, все законно. 

Я понимаю, что чрезвычайно сложно сейчас этот вопрос решить, но тем не менее мы сейчас все говорим о том, чтобы снизить цены, их остановить. Действительно есть субъективные причины. Но мы знаем этот рычаг, который легко бы можно, как мне, не юристу, кажется, убрать, и все. В конце концов, как обывателю. Нам все равно, откуда он пришел. Я пришла в магазин, я плачу не 20 рублей за литр молока, а уже 32 рубля. И по всей молочной продукции точно так же. 

Делали анализ по хлебу. По хлебу картина очень интересная. В каком плане? Ну, Оренбургская область, свое зерно, казалось бы, нам-то совсем стыдно, чтоб булка хлеба у нас стоила 17 – 20 рублей. Булка хлеба, у которой вес 500-600 грамм. Выясняется, что не стыдно, есть такое. У нас есть отечественный, но он называется Комбинат хлебопродуктов, но у него практически законченный цикл переработки. У него свои поля, он выращивает зерновые, у него своя мельница, у него свой крупозавод и свои пекарни и хлебозаводы. Он у нас практически монополист, у него 27-28%. Но он такую славу в Оренбурге держит уже много месяцев и лет, у него булка хлеба в 600 грамм стоит 7 рублей, ржаной хлеб у него 7,50. Конечно, мы с удовольствием, нами предложенный стикер «Гарантия низких цен», я готова была, Ирина Анатольевна, весь вход обклеить, потому что это действительно так. И редко где в Оренбурге сейчас чтобы за хлебом стояла очередь. Очередь всегда 5, 6, 10 человек. Почему? Потому что хлеб свежий. И он тоже не стал заключать договоры на поставку хлеба, потому что в область закупают оптом, и везут, и этот же хлеб уже по 14, 15, 17 рублей. Он не стал с оптовиками заключать договора, он открыл много точек своих магазинов, танары купил, и по всему Оренбургу он торгует этим хлебом. Это единственный положительный случай у нас, когда мы не пустили в промежуточную сеть никаких перекупщиков, оптовиков. 

Яровая И.А. И, кстати говоря, вот где мы с вами были, где он организовал свою торговлю, он поставил и пустил рядом продавать только регионального производителя. Тоже принципиальная позиция. Рядом региональная молочная продукция, тоже самая дешевая, мясная группа. То есть получается, что сегодня региональный производитель, борясь за свою репутацию того, что он дает качество и цену, вынужден заниматься торговлей. Помимо того, что замкнутый цикл производства, действительно за счет этого снижены все издержки, еще и сам выкладывает на полку. Это вот как раз к вопросу о том, как формируется цена. 

Нижегородцев Т.В. Коллеги, где-то реально с точки зрения экономических отношений демодернизация. Это ситуация, при которой недостаточность регулирования, упование на ту невидимую руку рынка заставляет производителей заниматься по сути дела феодальными отношениями. Помните, когда мы изучали феодальные отношения, когда люди на местах, начиная от выращивания, переработки, продажи, когда не работают механизмы компенсации рыночных сил и рыночной власти, это заставляет производителя выстраивать всю цепочку, которой он заниматься-то не должен. По сути дела, создается натуральное хозяйство. То есть мы идем обратно, в обратную сторону с этими всеми вещами. Нужда заставляет все это делать. И это говорит о том, что если мы с вами не займемся регулированием этих отношений, то мы все разобьемся на такие уделы, улусы, хозяйства, где каждый на месте будет что-то делать. Вот такая вот история.

Яровая И.А. Но все-таки эта перспектива, на мой взгляд, даже лучше, чем огромное количество супермаркетов с космическими ценами. Понимаете? Вот вы сегодня создаете на самом деле через свое негативное отношение к покупателю и к производителю совершенно ненормальную и нездоровую ситуацию на рынке. Фактически вы работаете сами против себя. Вы сами рубите сук, на котором сидите. И при этом еще пытаетесь обвинять весь белый свет в чем-то. 

Кошелева Т.В. Ну и еще хотела бы сказать. Все-таки, по Антимонопольной мы написали два письма по молокозаводу. То, что сначала говорила, мы анализировали, и у нас получилось, что в городе Оренбурге молоко, например, дороже везти через дорогу, чем за 200 км. Там получилось дешевле. Объяснений, конечно, много, потому что молокозавод большой, затраты большие, амортизация и прочее. Мы написали письмо в Антимонопольный с просьбой разобраться с ценообразованием. Они месяца два-три проверяли, все изучали, но завели дело, и в итоге как результат в январе месяце во второй половине дня продукция этого молокозавода была снижена на 24%. Значит, это тоже результат. 

Делали рейды и по продаже алкогольной продукции. Но честно, как ни рейд, так нарушение. Абсолютно! Мы когда с вами разговаривали, я говорю, два магазина проверили, написали письмо о временном прекращении лицензии на право продажи. Сейчас у нас уже 12. Причем так, что заходим, посылаем молодую девочку 15-ти лет. Банку пива, днем. Она ее спрашивает: «Сколько лет? – Мне 18 – Паспорт есть? – Нет, я дома забыла – Ну, на банку пива». Заходим, спрашиваем: «Зачем продали? Вы же видите, что там ребенок совсем! – А она мне сказала, что 18».  То есть нарушения постоянно. И после десяти часов продажи, и детям продают. Ни одного магазина из 12 не было, чтобы не было нарушения. 


Звагельский В.Ф. Если уж мы на эту тему начали говорить, во-первых, я хочу два слова еще по поводу того, о чем вы говорили, конкуренция сетей и все прочее. Это все замечательно, что вы какую-то сеть поставили на колени, это, скорее, исключение, чем правило. 


Кошелева Т.В. Да нет, мы наоборот отстали, потому что они сами уже…

 
Звагельский В.Ф. Ну и правильно.


На самом деле здесь ситуация такая, что опять же смысл вот в чем. Мы сколь угодно долго можем сейчас пытаться решить вопрос с крупными ритейлерами о том, чтобы они каким-то образом все-таки ставили продукцию более качественную, более дешевую, которая не может выйти без входных билетов на рынок. Понятно совершенно, что чем жестче закручиваются у нас гайки сейчас, тем сложнее сетям обойти эти законы, и они, естественно, когда их обходят, это становится для поставщика все более и более дороже, пока до конца все лазейки не будут закрыты. 


Но проблема еще в том, что существует альтернативная розница, ее достаточно много, и все попытки, все последние нововведения, связанные в том числе с законом «О торговле», они должны были каким-то образом развить конкуренцию. Но посмотрите, что в реалиях происходит. Я думаю, что все практически поставщики, производители с этим сталкивались, что розница, если она не сильная, даже декларирующая себя как независимую, она не берет продукцию, пока она не увидит, что данная продукция находится в крупной сети. Они говорят, вы знаете, пока продукции такой нет, мы вообще не знаем, что это такое, и пока ее не увидят в крупной сети, мы брать ее у вас не будем, потому что ее никто покупать не будет. К сожалению сейчас вот  эти издержки отсутствия конкуренции, которые были, еще достаточно долго будут проявляться. И чем больше будет развиваться нормальная розница и чем больше она будет конкурентоспособной, тем будет проще. 


Мальчевский А.В. Ирина Анатольевна, можно один комментарий по поводу независимой розницы и региональных производителей? 


Это касается федерального ассортимента. Местные региональные сети знают, что продается лучше без выставления в федеральных сетях.  


Денисов В.П. Уважаемые коллеги, первое – о законе. То, что Тимофей Витальевич назвал как возможные поправки, мы их предвидели. И сейчас давайте, чем быстрее, тем лучше, пока еще свежо в памяти, все эти поправки, конечно, надо будет смотреть и принимать. 

По проекту «Народный контроль». От группы разработчиков закона, которых называли иногда не совсем правильными словами, чуть ли не от мира сего, да на кого вы посягнули – вот с этого мы начинали писать закон и до его принятия. Вот это наши сторонники, те, которые в рамках проекта «Народный контроль» сейчас подключились к реальной работе. И если раньше представители торговли привыкли бороться с одинокими жалобщиками, которые увидели немножко гнильцу на картошине, или цена не устраивает, вроде пришли тут бузить, то сейчас это конкретная сила – приходят люди с определенным общественным статусом. Поэтому наша задача, конечно, все общественные организации, в первую очередь ветеранские нормальные организации, и молодежные, и прочие вовлекать в этот проект, потому что работы здесь всем хватит. Я когда-то был членом Комитета народного контроля СССР и я знаю, какие могут быть возможности даже на уровне общественного проекта, просто надо этим умело пользоваться. И несколько конкретных примеров из наших многочисленных поездок. В Оренбургской области встречаешься с активом, мне говорят, а вот тут бабушкам и дедушкам комбикорма не хватает, чтобы скотинушку кормить в личных подсобных хозяйствах. В принципе, слишком много времен не надо. Я тут же поехал к Тану Виктору Борисовичу, председателю оренбургского потребсоюза, сели с ним в машину, два района «прочесали», комбикорм завезли, бабушки и дедушки довольные все. То есть вот такая реакция должна быть. 
То же самое несколько дней назад в Нижегородской области. Там говорят, вот, кто будет семенами картофеля заниматься? Конечно, потребкооперация. Тут же собирают совещание, сейчас они уже ищут, откуда закупать, на какие деньги, кто кредит даст, чтобы эти личники все были с картошкой. 

В субботу, Ирина Анатольевна, встречался в Ульяновске с генеральным директором акционерного общества «Агропромпарк», создали там, минсельхоз областной подсуетился, извините за такое слово. Что это за организация? Ярмарки выходного дня, которые постоянно проводили, убирая посредников, это все было на административном начале, там чиновники обзванивали глав, главы везли. Создали вот эту вот «корпорушечку», которая сейчас начала планомерно планировать и обеспечивать запасы необходимые той или иной ярмарке, будь она в городе или в райцентре любом, и плюс еще ко всему долговременные договоры с личными подобными хозяйствами. То есть на помощь еще потребкооперации. Очень интересный опыт, надо будет понаблюдать, как они будут. Но то, что у них цены на 20-30% ниже, чем даже в рознице обыкновенной, это впечатляет. Хороший очень пример. И вот таких нам надо больше и больше собирать в копилку. 

И последнее, о чем хотел бы попросить всех, особенно кто с регионов. В пятницу на Президиуме Правительства Владимир Владимирович, накануне озвучив в Санкт-Петербурге, а в пятницу уже конкретно на Президиуме, он просто обратился к общественности с просьбой оказать содействие в контроле цен на ГСМ. Там звучало Российское аграрное движение, представитель этой организации был на заседании Президиума. Поэтому я считаю, что прямое обращение председателя партии к общественности на каждого из нас кладет определенную нагрузку, надо просто посмотреть инструментарий, какую работу мы можем провести своими силами на этом рынке ГСМ. 

Яровая И.А. Валентин Петрович, мы сегодня проводили селекторное совещание со всеми регионами по «Народному контролю», касались в том числе вопроса цен на ГСМ. И сегодня уже наши партнеры «Молодая гвардия» проводят по всей стране соответствующие акции, потом Олег дополнительно об этом расскажет. Поэтому наши народные контролеры вместе с «Молодой гвардией» уже включились в этот вопрос. 

Коллеги, единственное предложение. С учетом того, что потом хотелось, чтобы в режиме блиц каждый имел возможность сказать, по регламенту, хорошо? Пожалуйста, Тамбов.

Блюм И.Х. Уважаемые коллеги, 2 февраля были проведены два рейда антиалкогольных в городе Тамбове, контроль исполнения федерального и регионального законов о продаже несовершеннолетним спиртных напитков и продаже в ночное время. Позвольте небольшой видеоотчет, а потом небольшой комментарий. 

(Идет демонстрация видеоролика.)

  Мы проверили в эту ночь 17 магазинов продовольственных, и ни в одном из магазинов нам спиртные продукты не продали. Но это было ночью, после 11 часов. 

С места: У вас вид оперативника. Вы так причесаны, что вам ничего не продадут. 

С места: Вам и в дневное не продадут.  (Оживление в зале, смех.)
Блюм И.Х. Ходил не только я. 

Мы заметили молодых людей на улице, которые пьют пиво, легкие спиртные напитки. Конечно, это было для нас небольшим шоком. 

Следующий рейд был проведен с несовершеннолетними детьми. Здесь, конечно, нас результаты просто ошеломили. Из десяти магазинов несовершеннолетним продали в восьми. Продали бы и в девятом, но подросток попросил чек, здесь продавец сориентировался, забрал алкогольный продукт. Вот такой результат: из десяти в восьми продажа спиртного напитка, в том числе водка, шампанское и легкие алкогольные напитки. Из восьми случаев четыре руководителя уже оплатили штрафы. Штрафы, к сожалению, небольшие, это 3 тыс. рублей. Здесь, конечно, по возможности их нужно менять в большую сторону. 

В ходе проведения ночного рейда мы заметили такую вещь, что спиртные напитки можно приобрести через такси в городе Тамбове. Мы в ходе рейда выявили, что под вывеской продовольственного павильона находились игровые автоматы. Данную информацию мы передали в правоохранительные органы через куратора проекта депутата Государственной Думы Плахотникова Алексея Михайловича. 

Как уже говорила Ирина Анатольевна, магазин, где девушка посмотрела паспорт, мальчику 16 лет и продали водку. Посмотрела паспорт, оценила возраст – пожалуйста, вам уже можно. 
Все результаты наших рейдов мы опубликовали в СМИ, в газетах, в журналах, на телевидении. Также вся информация передана в партию. Мы готовим еще такой же рейд, обобщим результаты. Мы планируем собрать «круглый стол», пригласить туда общественность, представителей бизнеса, представителей образования и вынести данную проблему на суд общественности. Мы нашли понимание и поддержку в правоохранительных органах и также в администрации города. Были направлены письма кураторам проекта, Плахотниковым Алексеем Михайловичем были выделены специалисты для проведения данного рейда, здесь мы нашли поддержку. 
Яровая И.А. А вот вы обратили внимание, мы сейчас с Тимофеем Витальевичем увидели рекламный щит, написано «Акция хоккей» и бутылка пива нарисована. Это что, на хоккей только с пивом? (Смеется.)

Уважаемые коллеги, у нас в Тамбове очень хорошо реализуется проект. Наш коллега Плахотников Алексей Михайлович возглавляет эту работу. И мы договорились, что в Интернете будем выкладывать сейчас всю эту информацию в контакте. У нас Алексей Михайлович пионер в этих вопросах, он первым создал и сайт, где размещаются все эти материалы. И в целом нужно сказать, что многие представители общественности реагируют следующим образом, что мы бы тоже останавливали, но как-то побаиваемся, как отреагирует продавец, охрана магазина и т.д. Но думается, чем больше будет так широко освещаться, тем меньше будет равнодушных в магазине, когда перед тобой в очереди стоит подросток и берет бутылку, сегодня ведь никто не реагирует, предпочитают не замечать. Поэтому это многое изменит. 

Спасибо большое. У нас Виктор Фридрихович потом сообщит информацию о поправках в закон, которые планируются в связи с усилением ответственности, а сейчас, коллеги, в режиме блиц я бы просила обозначиться. Я знаю, вот Виктор Иванович хотел и Сергей Федорович. Сергей Федорович наш производитель. 
Таранин В.И. Вы знаете, основная цель всех наших «круглых столов» заключается в том, чтобы не допустить повышения цен. Однако цены растут, и сегодня уже купить картофель в Москве дешевле 40-50 рублей становится очень сложно. И та ситуация, которая сейчас сложилась, а сложилась действительно сложная ситуация в связи с засухой, на мой взгляд, она просто выгодна, ее по полной программе используют торговые сети. 
Они что сегодня делают, и почему я так сказал, что она им выгодна? Во-первых, каждая крупная торговая сеть имеет свою фирму посредническую закупочную. Большинство товара закупается из Европы и из других стран. И отечественный производитель сегодня не может продать свои овощи. По 14 рублей морковь не могут они продать, у них торговые сети просто не берут. Таким образом, продолжается та работа, которую начали по тому, чтобы действительно сельхозпроизводитель отечественный развалился, чтобы не было отечественной продукции. Ну все делается. 
И поэтому когда говорят, там они работают, торговые сети работают нормально, и результаты у них неплохие, их поддерживает их родное Министерство торговли и промышленности. Поэтому отечественный  сельхозпроизводитель в тяжелейших условиях. И возвращаюсь к тому, с чего мы начинали. Мы подготовили когда свой закон, который был потом переделан, к сожалению, при помощи того же Министерства торговли и промышленности. Все-таки торговую наценку, я считаю, и многие считают, что необходимо вводить. А ведь почему ее не ввели? Торговые сети просто сказали: если вы введете торговую наценку, вы получите пустые полки, мы не будем брать у вас товар. Но здесь нужно было тут же внести дополнительно ассортиментный минимум, который должен соблюдаться в магазине, и если его нет, за это должны быть большие штрафы. 
Теперь дальше. Мы все сталкиваемся с ситуацией, когда не могут заключить договор. Вот, пожалуйста, Сергей Федорович сам скажет, в какой он ситуации, когда начал с законом работать. Просто не стали заключать. Куда должен идти производитель? Арбитраж должен решать этот вопрос. Если не договариваются две стороны по заключению договора, должен решать арбитраж. И это, я считаю, Ирина Анатольевна, должно быть записано в дополнительных поправках к закону: раз не договариваются – что делать? Потому что торговые сети заняли самые лучшие места во всех  городах, они, благодаря широкой поддержке, в том числе и из-за рубежа, фактически задавали торговые сети, и они сегодня доминируют. Поэтому в этой ситуации что нужно делать? Нужно вносить поправки в законы, и в первую очередь те, о которых я сказал. 
Спасибо. 

Лисовский С.Ф. Ирина Анатольевна, я хочу поблагодарить вас за развитие движения «Народный контроль». Я знаю, что это ваша заслуга, что он получил статус проекта «Единой России». И, честно говоря, мне очень приятно, что он так развивается в областях, потому что он послужит не только созданию климата нормальных цен, но он еще послужит созданию того гражданского общества, о котором все говорят. Потому что каждый гражданин должен понимать, что он может принимать участие в управлении своей страны и влиять на ту ситуацию, в которой он живет, и мы это видим. Сейчас, конечно, ситуация в этом году тяжелая. Есть объективные причины роста цен у  сельхозпроизводителей. И сейчас сельхозпроизводитель еще попадает в такую вилку, что сети, боясь народного гнева и больше государственного, пытаются остановить рост цент. А при этом у производителей растут издержки. И в результате производителям еще хуже. Поэтому, конечно, если это возможно, переориентировать «Народный контроль» именно на выявление торговой наценки. Она, по сути, является критерием справедливых или несправедливых отношений производителей и торговой сети. 
Яровая И.А. Про заявительную цену что вы думаете, Сергей Федорович, в этой связи? Чтобы выявить торговую наценку, нам нужна отправная точка. 

Лисовский С.Ф. Я говорил со многими производителями, они готовы в Интернете публиковать свои цены, у них нет проблем. Потому что когда торговые сети заявляют о какой-то коммерческой тайне, производителей уже довели до такого состояния, они готовы хоть в прессе публиковать свои цены, лишь бы у них ситуация поменялась. Поэтому у производителей нет проблем публиковать свои цены. И в регионах, кстати, это проще, когда региональный производитель всегда может давать в администрацию и в партию свои цены. У нас проблема Росстата, который, к сожалению, берет непонятные цены, которые он публикует и передает в Правительство. Вот сколько раз я сталкивался, реальные цены средние по отрасли на мясо, молоко отличается от росстатовских примерно на 15% вниз. То есть Росстат всегда завышает оптовые цены, чем вводит в заблуждение и Минпромторг, который считает, что на такой оптовой цене у нас производители себя хорошо чувствуют, и Минсельхоз, и Минэкономразвития, опять же сталкивался на совещаниях с этим. 
Поэтому вот здесь «Народный контроль» может дать еще и ту реальную ситуацию и показать реальные цены отпуска товара. Потому что Росстат, как мне кажется, берет цены просто с прайс-листов, публикуемых производителями. Но от цены опубликованной всегда есть и скидки, и договорные цены по объемам и т.д. Поэтому реальная цена, конечно, ниже. И если все-таки сейчас у нас «Народный контроль» переориентируется больше на торговую наценку, его эффективность еще возрастет. И самое главное, тут просьба к торговым сетям. С учетом сложной ситуации, она реально сложная, и у производителей, и вообще по продовольствию, сейчас по всему миру идет проблема повышения цены на продовольствие. Только снижением торговых наценок можем реально опустить цены, никак иначе. Понятно, по каким товаром. У вас есть деликатесные группы, там можете вести себя, как считаете нужным. Есть группа товаров, где вы можете повышать цены. Но есть основная группа товаров, которая является продовольствием для нашей страны, и это не четыре позиции, как пытался сделать Минпромторг, это, конечно, унизительно, что у нас социальной группой товаров является только четыре вида товаров: два хлеба, мясо птицы и молоко. Мы все-таки не в блокадном Ленинграде живем и, наверное, можем расширить социальную корзину своих граждан до более широкого ассортимента. Тем не менее, пытались это все сделать. И, конечно, это оскорбительно, унизительно, и вообще непонятно, чего мы живем в этой стране. 
Мне кажется и сетям надо в этот тяжелый период особенно понять, что торговая наценка, у вас есть мощная, сильная ассоциация, вполне можете определить максимальную торговую наценку для продовольствия. Не четырех товаров, а продовольствие, которое, например, облагается 10-процентным НДС. Это легко администрируется, легко и понятно. Деликатесная группа – пожалуйста, работайте, как считаете нужным. 
И, мне кажется, еще пресловутые эти 10% от объема, конечно, надо поправлять это поправками в закон, потому что пришло к тому, что просто любой контракт заканчивается 10-процентной скидкой. 

И у меня еще, Тимофей Витальевич, просьба к Антимонопольной службе. У нас сейчас от всех производителей жалобы. Все маркетинговые услуги вынесены в отдельные договоры. То есть кладут два вида договоров, один договор поставки и рядом договор с какой-то фирмой «Пупкин», который будет что-то там изучать. Пока ты с фирмой «Пупкин» не подпишешь договор, сеть  с тобой не подпишет. Но вообще это легко ловится. Если вы возьмете 100 производителей, и они все подписали договор с фирмой «Пупкин», то понятно, о чем идет речь. Поэтому вот этот момент тоже надо отслеживать, потому что все сети перешли сейчас на подобный вид отношений. 
Спасибо большое. 

Звагельский В.Ф. Я по поводу того, что Сергей Федорович последнее сказал, хочу добавить очень важный момент, я об этом не раз говорил. На самом деле вот этих вот фирм «Пупкин» и прочие, таких договоров у сетей очень много, и здесь в большей степени еще нужно обращаться к производителям и поставщикам. Если они реально обращаются в ФАС по этому вопросу, это абсолютно четкая статья, которая называется «Принуждение к заключению договора». Другое дело, что этого все боятся. Боятся, что в случае, если это всплывет, то поставщик никуда не попадет. Несколько таких дел есть, но они отнюдь не громкие. Если это будет повсеместно, уверяю вас, ритейлеры будут боятся такие договоры давать. Это очень важно, потому что здесь никакими другими методами мы этот вопрос не решим, пока сам подписант не скажет, что его принудили это сделать. 

Спасибо. 

Грудинин П.Н. А он не скажет, потому что иначе его из сетки выкинут. 

На самом деле это вопрос организации и государственной поддержки отраслевых союзов, которые на самом деле во всех странах мира являются лоббистами интересов производителей и являются организациями, которые защитят. Потому что когда ты один против сети стоишь, то бесполезно с ней бороться. Когда ты в составе союза, который определяет… кстати, в некоторых странах мира вообще государство определяет цены фиксированные на продукцию, в том числе социально значимую. 
Хотелось сказать, что на самом деле рост цен на продовольствие сдерживает сейчас покупательную способность населения. 70% наших граждан тратят 100% своих доходов на еду. И тут если бы сети могли и все остальные, они бы подняли цены еще больше. Но, Сергей Федорович прав, мы оказались, производители продукции, в вилке между теми, кто покупает у нас, мотивируя тем, что не надо поднимать цены, потому что люди не купят, и тем, что на самом деле происходит в стране. 

Я вам сейчас пример один приведу. За три года совхоз, которым я руковожу, за те же 12,5 млн. киловатт электроэнергии в 2008 году заплатил 30 млн., в 2009 – 36 млн., а в прошлом году – 46 млн. рублей. То есть этот переход в свободные отпускные электрические цены привел к тому, что мы в 1,5 раза больше за электроэнергию заплатили, я уж не говорю о солярке, ядохимикатах, семенах и всем остальном. 

Мы сейчас говорим о картофеле или овощах. Так я могу сказать, что цена на овощи поднялась в 2-2,5 раза, и это не предел. Картофель, это реальный мой прогноз, поднимется в цене до 60-80, а, может быть, до 100 рублей за килограмм. Почему? Потому что нет картофеля, а в следующем году вообще непонятно, что будет. Потому что семенной картофель сейчас уже стоит 50. Семенной заграничный, потому что отечественного вы  не найдете. У нас его просто нет и не будет. И что мы будем есть в следующем году и какая будет цена?.. Ну где государственная политика в этом отношении? Кто-нибудь сделал хотя бы баланс семенного фонда и сказал, что нам нужно срочно поехать в Англию или Белоруссию, и что будет дальше? Ведь на самом деле главное, мне вот подарили книгу о США и Канаде, и специалисты по Канаде и США говорят, что везде есть государственная политика, которая определяется в том числе объемом продовольствия, мониторингом цен и установкой минимальной оптовой цены. Если даже цена упала, тебе доплатит государство. Но государство определяет в том числе и объемы. Мы сейчас просто сидим и не знаем ничего. Рискуем, либо производим много и цена падает, либо производим мало, и тогда бегут и кричат: где же вы, ребята! В результате вот этой невнятной государственной политики… Кстати, Доктрина продовольственной безопасности была принята: физическая и экономическая доступность продовольствия. Про экономическую пока не говорю, потому что люди не могут купить то, что хотят. Не потому что его нет, а потому что денег нет. А физическая тоже сейчас под вопросом будет. Потому что вот мой зам приехал из Томска, там Сибирский федеральный округ проводил по картофелю совещание. В Томске достаточно хороший был урожай картофеля, у них нет такого, что картошки нет. 35-40 рублей картофель сейчас стоимость. Все кричат: а как же так? Наши же фермеры не патриоты, они же продают дорого. А им говорят: слушайте, а как они жить-то будут? На самом деле никто же не гарантирует… Да, Владимир Иванович(?) сказал про солярку, но от «сказал» до «сделал» - это две большие разницы. Я могу сказать, что сейчас солярка в цене достаточно… нам сейчас жить надо, а не потом, потому что запасы мы делаем сейчас, а в апреле-мае начинаем этим пользоваться. 

Поэтому цены будут расти. Но то, что сказал Сергей Федорович, абсолютно правильно. «Народный контроль» позволяет, по крайней мере, видеть разницу между тем, что мы отпускаем, и тем, что мы получаем в магазине. Поэтому если государство еще определить минимальные или максимальные наценки на группы товаров такие-то и такие-то, причем выкинет оптовых покупателей, потому что у нас действительно в четыре раза больше оптовиков, чем в Америке. Что они делают?.. Ну понятно, что скрывают допдоходы и прячут это все. Но это уже государственное регулирование, потому что мы с ними не поборемся, мы продадим в любом случае.   
Яровая И.А. Олег, это как раз к вопросу о том, что если возникают сомнения по поводу быстроты и скорости исполнения поручений, мы прекрасно понимаем, что здесь те, кто взвинтил цены, сидят и поглядывают по сторонам: придет кто –  не придет, накажут – не накажут, а может, пронесет и будем так держать. Поэтому рейды, который вы сейчас проводите, и пикетирование, я знаю, проводите, какая эффективность этих мероприятий? 

Пташкин О.П. Эффективность уже дала о себе знать. За выходные дни мы отпикетировали 37 регионов. Более чем в 350 АЗС мы выставили пикеты, расклеили стикеры. И в принципе даже не только граждане нас поддерживали, но и работники автозаправочных станций. 


Яровая И.А. На какую планку вернулась цена, если вернулась?


Пташкин О.П. В среднем 70 копеек, рубль-полтора, цена уже упала, я могу констатировать, потому что сегодня мониторинг делали по ценам – 70 копеек, полтора рубля цена уже упала. Это я говорю по дизельному топливу, по 95-му бензину и 92-му бензину. Хотя есть у нас еще три региона, где, к сожалению, пока цена выросла на 40 копеек, это Петропавловск-Камчатский, Воронеж и Санкт-Петербург. Но даже та быстрая акция, которую проводила «Молодая гвардия» и «Единая Россия» уже дала конкретные результаты. Во вторник мы будем пикетировать головные офисы всех наших нефтяных компаний и будем требовать снижения. 


Я более того скажу, что по оценкам специалистов на сегодняшний день, например, 95-ый бензин должен стоить не выше 24-25 рублей, дизель должен стоить 22-23 рубля. Это объективная цена, при которой мы должны понимать, что производитель и тот, кто реализует нефтепродукт, они получают хорошую, серьезную маржу, то есть они не работают себе в убыток. 


Яровая И.А. Кстати, пример по Петропавловску, что интересно. Засуху использовали одни в одном варианте, на Камчатке сейчас пурга, 40 метров в секунду, они думают, что Антимонопольная придет не скоро, кому надо заправиться – все равно приедут и все равно купят. Вот понимаете, какая психология? Знают, что накажут, знают, что нельзя! Хоть засуха, хоть ураган, хоть что, все равно  найдется кто-то, кто использует эту ситуацию. Вот Антимонопольная служба в этом смысле мобильно будет действовать или нет? Вы-то пурги не побоитесь? (Смеется.)


Нижегородцев Т.В. Пурги не побоимся. 


Яровая И.А. А вы знаете, у нас здесь очень скромно сидит Министерство сельского хозяйства. Я вот думала, что сейчас после выступления Павла галстук на себе порвете и скажете: дайте слово! Но поскольку галстук не рвете, но человек в теме, я думаю, что вы все-таки скажете. Потому что ведь финансовые меры, которые сегодня оказываются, серьезные, беспрецедентные меры. Но вот почему сегодня те даже не нарекания, мне кажется, это такой крик души, потому что нужно более системно действовать. Что Минсельхоз предлагает в этом вопросе?


Шестаков И.В. На самом деле хотел бы, конечно, ответить на эти высказывания. Во-первых, хочется сказать, что мы достаточно давно боремся за значительное влияние государства на рынке. И когда у нас сталкиваются какие-то определенные проблемы, мы начинаем задавать вопросы, почему государство  таким или иным способом не сильно влияет. То же самое касаемо картофеля. На самом деле нет у нас механизмов сейчас для того, чтобы завозить централизовано под государственные нужды картофель. Да, сейчас обсуждается вопрос о том, что, может быть, будет создан некий небюджетный фонд регулирования агропродовольственного рынка. Пока эти вопросы только обсуждаются. И, конечно, вопросы, связанные с тем, что тогда государство могло бы завозить картофель и в дальнейшем уже регулировать, проводить товарные интервенции не только по зерну, но в том числе и по картофелю, это было бы правильно. 


Я хотел бы также сказать, Министерство на самом деле отслеживает цены и у сельхозтоваропроизводителей, и у переработчиков, и потребительские цены. Мы ведем отдельный мониторинг этих цен где-то по 80 продуктам питания. 


Грудинин П.Н. А как вы это делаете, скажите? Дело в том, что я директор совхоза, мне ни одного запроса не было ни от какого Минсельхоза – ни областного, ни вашего, какая цена на сегодняшний день. 


Лисовский С.Ф. А я у Клепача был, это Минэкономразвития три недели назад. Он мне показал цены на мясо птицы, если бы у нас были такие цены, мы бы вообще к вам не приходили бы. И Минсельхоз, кстати, эти цены дал. Они на 20% выше реальных. И это официальные цифры, которые дает Минсельхоз в Минэкономразвития. Конечно, они говорят: зачем регулировать, и так все хорошо. 


Шестаков И.В. В официальной переписке мы всегда пользуемся только ценами Росстата, потому что другого не дано. (Оживление в зале, смех.)  Нет, ну подождите. У нас другого быть не может. У нас есть принятая возможность использовать только цены Росстата. А мониторинг свой мы ведем для себя, для внутреннего анализа текущей ситуации. Он публикуется на сайте, можно зайти, посмотреть. Касательно гречки, например. Росстат сейчас показывает цену у производителя 15 рублей, на самом деле по мониторингу Минсельзоза эта цена 23 рубля. 


Кошелева Т.В. Гречки или гречихи?


Шестаков И.В. Гречихи. 


Кошелева Т.В. Такой цены нет уже.


Шестаков И.В. 25 у производителя в Алтайском крае, я созванивался две недели назад с производителем. 


Кошелева Т.В. Алтайский край… Мы сейчас гречку… мы достали уже всех торгашей с этой ценой…


С места: Не оскорбляйте торгашей. 


Кошелева Т.В. Ну, мы понимаем, торговля. Что уже они говорят, что мы лучше вообще ее брать не будем. А в Алтае отпускная цена 80 рублей за килограмм на гречневую крупу. Если она 80 рублей, она же не 25 рублей, а уже 42 рубля. 


Шестаков И.В. Можно я сейчас вам расскажу, какая динамика есть по ценам? Вот я вам привожу пример января, начало года. У производителя цена была 6 рублей, у потребителя цена была 12 рублей, а в рознице цена была 25 рублей. А теперь у нас 23 рубля у производителя гречихи, 54 рубля уже у переработчика. То есть наценка если раньше была у переработчика 6 рублей за переработку, то теперь у него…


Яровая И.А. Илья Васильевич, какие меры дополнительной государственной поддержки мы сегодня можем говорить, что они в прогнозе, в планах есть?


Шестаков И.В. На самом деле у нас основным является зерновой рынок. И мы начали сейчас товарные интервенции на зерновом рынке. Уже реализовано порядка 175 тыс. тонн зерна. И то, что мы видимо по данным, во-первых, пошло снижение цен на зерно. Уже где-то на полпроцента цены снижаются, причем практически во всех регионах. Но я не стал бы здесь ожидать, что произойдут какие-то быстрые изменения. Мы только начали эту работу 4 февраля, поэтому продан еще не такой значительный объем, который может существенно повлиять на рынок. При этом, помимо зерна, и это уже тоже факт, начинается снижение цены на муку в оптовой торговле. Тоже уже на полпроцента, на процент в отдельных регионах снижается. 


Яровая И.А. Илья Васильевич, с учетом того, что у нас здесь много представителей СМИ, вот ваши прогнозы головного министерства по обеспеченности продовольственного рынка, по его насыщаемости и гарантированности наличия сегодня всей группы товаров, к которой привык покупатель. Потому что сегодня в СМИ, мы понимаем, что по-прежнему создается ощущение напряженности, что вот что-то в одночасье должно исчезнуть. Как вы профессионально прогнозируете, и Министерство промышленности и торговли тоже? Ваша позиция как министерств по этим вопросам. 


Шестаков И.В. Давайте скажем так. Объективно на самом деле сложная ситуация у нас складывается по картофелю, по гречке и по овощам. Это наиболее такие продукты питания, которые действительно сейчас вызывают… производство которых в связи с засухой упало сильнее всего, и запасы которых государство не формирует и не может формировать. Вы знаете, что эти продукты питания не подлежат длительному хранению. Государство сейчас принимает меры, в том числе Объединенная зерновая компания завозит сейчас гречку, занимается тем, что завозит картофель. И еще приняты меры, связаны со снижением импортных пошлин, которые также позволят снизить себестоимость привезенной из-за границы продукции. 


Я думаю, что в целом дефицита даже по этим группам товаров не будет. Но то, что цены будут и дальше вести себя нестабильно, они, наверное, будут расти, это тоже, я думаю, всем понятно. 


Яровая И.А. Илья Васильевич, мы предлагаем вообще пользоваться вам данными нашего мониторинга. Почему? Потому что когда Павел здесь в сердцах говорит, а какой информацией пользуемся? Ведь на самом деле сегодня получить информацию из первоисточника, когда посредством хождения в реальные магазины, причем с делением – региональные, федеральные производители или импортная продукция, вы можете получать ее и пользоваться ей, потому что любые прогнозы и меры государственной поддержки, даже по пошлинам, что более логично применять. 


Шестаков И.В. Ирина Анатольевна, не поверите, даже пользуемся и заходим на ваш сайт, и смотрим по регионам, какие цены, и сравниваем. На самом деле достаточно интересные результаты, неожиданные по сравнению с тем, что дает Росстат. 


Заболотская Л.А. А можно еще один вопрос? Илья Васильевич сейчас сказал, что меры поддержки такие планируются, которые связаны с ввозом картофеля из-за рубежа. Но Министерство сельского хозяйства своим-то производителем занимается и какие-то меры по производителям картофеля имеются?


С места: Семенного картофеля, вы имеете в виду?


Шестаков И.В. Только семенного, да. 


С места: Это как раз в поддержку производителя?


Шестаков И.В. Да. 


Яровая И.А. Олег Юрьевич, а какие ваши прогнозы? Вашего Министерства?


Сазанов О.Ю. Спасибо большое. Но прогнозы делать – это не наша задача. 


Яровая И.А. Да, у нас сейчас столько много институтов. Вы знаете, я смотрю, появляются как грибы. Куда ни кинь взор – везде институт какой-то дает прогнозы. 


Сазанов О.Ю. Можно закончить? Пользуясь случаем, сказать несколько слов. 


Так вот, официальный прогноз по инфляции в принципе дает Министерство экономического развития и торговли. В целом, я считаю, что достаточно консервативный прогноз, и есть определенные надежды и шансы, что он будет выдержан. Хотя он крайне напряженный, это мы видим по январю, мы видим по началу февраля, что да, цены существенно подросли и крайне неблагоприятная мировая ситуация. Вот это очень сильный внешний фактор, как это ни грустно говорить. Тем не менее, я надеюсь, выражая оптимизм, что мы будем идти в русле прогноза по инфляции. 


Что хотел бы сказать от лица Минпромторга. Как вы знаете, прошлый год, и ряд коллег, включая вас, Сергея Федоровича, является участниками рабочей группы у Виктора Алексеевича. В этом году она продолжит работу, как и было договорено на последнем заседании 24 декабря, мы направили во все субъекты Российской Федерации предложения и наши методические рекомендации по организации аналогичных групп. Безусловно, в большинстве в той или иной форме они уже были, но мы предложили просто использовать эту методику, которая используется, скажем так, чтобы там в обязательном порядке участвовали все игроки рынка, чтобы можно было проводить объективное обсуждение. 


Кроме того, в прошлом году со своей стороны мы подготовили с участием федеральных органов всею необходимую нормативную базу, которая требовалась, чтобы Закон «О торговле» заработал в полную силу. В общем-то, все документы приняты. В субъектах Российской Федерации, я надеюсь, что в этом году будет уже завершен процесс с их региональными нормативными документами, и сейчас, если говорить в целом, то практически процесс этот шел в прошлом году очень хорошо, и осталось не так много, что сделать в этом направлении. 


Короткие ремарки хотел бы сделать. Действительно очень положительный опыт то, что по алкоголю коллега показывал. Только просьба все-таки немножко шире что ли смотреть. Судя по телевизионным кадрам, вы снимали в торговых павильонах. 


Блюм И.Х. Нет, это были и сетевые магазины. 


Шестаков И.В. Я не в претензии, просто обращаю внимание, что хорошо было бы смотреть просто по всему спектру. 


Что касается статистики, все-таки я тут соглашусь с Ильей Вячеславовичем, мы как федеральный орган обязаны опираться прежде всего на данные официальной статистики, а такие данные только у Росстата. Как предложение, в следующий раз, может быть, пригласим коллег из Росстата, мы с ними достаточно хорошо сейчас общаемся. И в прошлом году мы, кстати, внесли некоторые поправки в формы статнаблюдения, что касается торговли. Я думаю, что все-таки, несмотря на то, что делается мониторинг, все-таки должен быть базовый источник, надо его просто совершенствовать. Поэтому, я думаю, что при определенной политической воле, и если к тому же Росстату добавят финансирование, они смогут, плюс там работают профессионалы очень высокого уровня. Поэтому я думаю, что нужно будет поработать с ними. 


Что касается, вот депутат Таранин упоминал про морковку, здесь просто короткая ремарка. Я понимаю, что ситуации бывают разные, но то, что вы привели в пример морковь по 14 рублей, скорее всего, речь шла о нефасованной…


Таранин В.И. Фасованная и мытая. 


Шестаков И.В. Очень хорошо, могла быть такая ситуация. Мы с Тимофеем Витальевичем была на одной конференции, вы помните, было одно дело по поводу того, что предъявили претензии, что касается того, что продукция не была снабжена штрих-кодами, и это было расценено как нарушение антимонопольного законодательства. Надо сказать, что центральное управление ФАС мгновенно отреагировало и поправило своих товарищей на местах. В этом смысле, я считаю, что такие обсуждения, как сегодня, они позволяют, наверное, если оставить за скобками совсем какие-то эмоциональные высказывания, то в целом они содержательны и дают пищу к размышлению при дальнейшей работе. В этом смысле, вы в курсе, Ирина Анатольевна, Тимофей Витальевич то, что обозначал про поправки, которые подготовила ФАС, этим же протоколом нам, Минпромторгу и федеральным органам поручено в целом посмотреть поправки к закону. Поэтому сегодня это одно из числа первых обсуждений возможных поправок. У нас срок стоит представить на рабочую группу Виктора Алексеевича до 20 мая предложения по поправкам. Поэтому, я считаю, мы должны продолжить дискуссию и, по возможности, согласованные предложения представлять. 


Лисовский С.Ф. Ирина Анатольевна, можно я? Не могу удержаться. Олег Юрьевич перепутал название своего министерства, в котором он работает. У вас, чтобы вы просто знали, называется Министерство промышленности и торговли. А вы сказали, что вообще у нас всем занимается Минэкономразвития и торговли. Вот торговлю у них давно  отняли и передали вам. 


Сазанов О.Ю. Сергей Федорович, я оговорился. 


Лисовский С.Ф. Это по Фрейду оговорочка, потому что вы отвечаете за торговлю и вы должны делать прогноз цен потребительских, это ваша ответственность, раз вы ею занимаетесь. 


Сазанов О.Ю. Сергей Федорович, мы делаем ровно то, что нам поручают. 


Лисовский С.Ф. Это понятно. И спасибо вам за тон такой поучительный. Можно подумать, что у нас здесь Дмитрий Анатольевич Медведев выступает. По сути, вы нас послали далеко и надолго. Когда вы говорите, что Росстату надо совершенствоваться и увеличивать бюджетное финансирование, мы понимаем, что пока это произойдет, все производители, которые здесь находятся, они просто умрут, не дождутся они этого светлого будущего. А вы, как министерство, всего лишь руководитель департаменты, должны говорить четко и ясно, что вы собираетесь делать, какие планы, что вы планируете, что нас ждет в ближайшие полгода. Вы не за стратегию отвечаете, а за тактику как руководитель департамента. Вот и отвечайте за тактику, за конкретные дела. 


Сазанов О.Ю. Сергей Федорович, спасибо за поправки. Но это, я хочу сказать, коллеги, из серии неконструктивного разговора, который, я надеялся, что все-таки у нас он будет в меньшей степени. Поэтому, я, конечно, не пытался какие-то делать стратегические заявления. Но кто знаком с тем, как у нас готовится статистика, и кто за это отвечает, у нас за это отвечает Росстат. И для того, чтобы повысить качество их работы, действительно, может быть, в том числе им нужно увеличить объем финансирования. 


Яровая И.А. Уважаемые коллеги, чтобы было понятно, сам ход обсуждения все больше и больше высвечивает то, почему так актуален сегодня проект. Я сегодня когда вела селектор, я, во-первых, очень искренне благодарила тех, кто тратит свое личное время. Это люди, которые не за деньги, не за финансирование ходят в ночные рейды, в дневные рейды, собирают эти мониторинги. Для чего? Для того, чтобы на государственном уровне это тоже было учтено. Для того, чтобы это позволило принять адекватные меры. Поэтому мы, конечно, не можем позволить себе такую роскошь, как просто ожидание, и мы, конечно, на комиссию к Виктору Алексеевичу представим и наше видение того, как меняется динамика цен, по каким товарам. И здесь очень интересно, что внутри даже одного федерального округа граничащие друг с другом субъекты имеют совершенно несоотносимые цены. Поэтому, какой там рынок? Кто там влияет на формирование этой цены? Это вообще полная загадка! 


У нас в этом году Год Космонавтики. Вот у нас на продовольственном рынке все в открытом Космосе. Все летают, летают, кто-то с кем-то встречается. Поэтому «Народный контроль» сегодня – это тот рычаг, который выполнит функцию, как ни странно, саморегулирования тоже. Потому что все корпоративные организации и объединения, они почему-то сегодня больше заинтересованы только в узкокорпоративных интересах. И здесь, коллеги, поправки к Закону «О торговле», хотелось бы доверительно сказать, очень не хотелось бы, чтобы кто-то из министерства предложил поправки, которые еще более будут намерены смягчить регулирование, расширить возможности сетей, потому что мы знаем, что такие варианты есть. Вот это, наверное, будет наихудший сценарий и ответ на то, что все услышали, всё поняли, как сейчас Илья Вячеславович действует – всех благодарит за помощь, за поддержку. Всё для вас, всё для вас!


Грудинин П.Н. Я только скажу, что через пять дней крестьяне России будут отмечать 150 лет с момента прекращения крепостного права. Чувствую, что мы опять попали в крепостные. (Смех в зале.)


Белоновский И.В. Когда у нас день актера, скажите лучше?   


Яровая И.А.  Вы уже готовы, что ли?


Белоновский И.В. По крайней мере, когда Павел на меня показывает и говорит, что он попадает в крепостное право ко мне, это, извините, уже… Если мы уже закончили официальную часть, то давайте пообщаемся.


Яровая И.А. Это образно, аллегория, очень понятная. 


Даниленко А.Л. Я не буду повторять многих мыслей, которые уже высказаны. Я просто в двух словах хотел бы сказать. 


Первое. Особенно пользуясь тем, что журналисты здесь, хотел бы сказать, что я поделился Законом «О торговле» с нашими коллегами в Евросоюзе, в США и т.д. Я вам хочу сказать, просто чтобы вы все были в курсе, что они считают, что мы сделали колоссальное достижение за очень короткий срок. Я не про результаты, а с точки зрения самого факта закона и в какой срок удалось осуществить. Я хочу, чтобы это было всем понятно и услышано. То есть было примерно так: вот если б мы так могли бы! Я не хочу бросить камень в сторону торговли, это сказали коллеги наши сельхозпроизводители в других странах. 

Но, с другой стороны, я абсолютно убежден, что у нас есть большие вопросы с исполнением этого закона и с тем, как он исполняется на местах. И здесь уже поднимались вопросы. Правильно, ограничение бонусов привело к тому, что идет открытая ситуация, когда эти бонусы плавно перетекают в любые возможные формы, лишь бы их удалось осуществить. 

То, что появился КоАП нормальный, это, я считаю, большое достижение. 

То, что существует «Народный контроль», я считаю, что это очень серьезный вопрос, потому что правильно Сергей Федорович сегодня сказал, мы попали в тяжелейшие условия, когда у нас рост цен на удобрения, рост цен на тарифы, на топливо, на абсолютно все, а, с другой стороны, реальный факт, что у нас снизилось, по крайней мере, по молочной группе я могу сказать, снизилось потребление, потому что цены настолько высокие, что народ уже просто не берет. И это серьезнейший вопрос. 

И, конечно же, рост цен привел к тому, что идет спекуляция. Это реальный факт, что мы будем скрывать. Идет реальная спекуляция этим ростом цен. Вот мы со своей стороны, и я бы хотел подчеркнуть, мы выступили с инициативой, я имею в виду союз «Молоко». И вот сегодня мы вместе с Министерством сельского хозяйства и, подчеркиваю, компаниями «Вимм-Билль-Дан», «Данон», «Юнимилк» и другими региональными заводами создали рабочую группу по формированию реальной информации по себестоимости производства и реальной себестоимости готовой продукции, и то, как влияют различные факторы роста различных услуг на конечную цену. Почему? Потому что, давайте правду говорить, Росстат врет. И у нас отдельные губернаторы увлеклись настолько, что они сами уже не знают, сколько голов у них, сколько молока они производят, какой объем молока и т.д. Мы считаем, что вообще надо подумать об амнистии статистической, потому что все настолько уперлись в эти цифры отчетности, потому что реально трудно оценивать результаты деятельности, когда они находятся на определенном виртуальном уровне. Поэтому, я считаю, что сидеть, ворчать о том, как все плохо, и при этом ничего не делать, это неправильно. 

Поэтому «Народный контроль» - это правильная концепция. Я считаю, что мы, отраслевые союзы и игроки рынка, должны тоже брать на себя ответственность. И правильно здесь Павел сказал вещь, и я вам скажу. Я реально отошел полностью от своего бизнеса, у меня сегодня состоялась последняя сделка передачи всех своих активов в чужое управление, потому что я знаю, что я не могу реально отстаивать интересы, если я сам лично нахожусь в какой-то экономической зависимости от конечного результата. Я не могу жестко разговаривать ни с кем, если у меня есть просьбы по своему личному бизнесу, которые мне нужны. У нас должен быть профессиональный лоббизм, у нас должны быть профессиональные отраслевые союзы, которые профессионально отстаивают интересы. И мы должны  реально говорить о том, что у нас должна быть прозрачность цен, ценообразования и конечной цены, и к этому надо стремиться. Хотите зарабатывать? Да нет проблем, мы все за! Но давайте определим, сколько и где по цепочке мы зарабатываем. 

Я считаю, что на самом деле объективно дефицита продовольствия нет, это искусственно созданный дефицит. В мире более, чем достаточно этого объема продовольствия. По молочной группе я вам гарантирую, вообще никаких вопросов нет. Объемов достаточно. Вопрос в том, что себестоимость такова, что продавать ее в убыток нам просто смысла нет, и мы начинаем зажимать эту продукцию, и начинается цепная реакция. 

Я считаю, что «Народный контроль» - это правильная тема. Я считаю, что прозрачность, и мы живем в мире Интернета, слава богу, сделать так, чтобы цифры были публичными, вообще никаких проблем нет. Никаких проблем нет сделать формулу, которая показывает: топливо поднялось в цене на 3 рубля – вот что произойдет с конечной ценой молока. Это вообще должно мгновенно происходить. Правительство, все должны знать. Подняли цены на газ, подняли цены на электричество – вот вам 5 копеек или 10 копеек на молоко просто на автопилоте. У нас должна быть такая схема. 

То же самое с торговлей. Мы должны видеть нормально ситуацию, что если идет определенный рост цен, то конечная цена вырастает на столько. 

И самое последнее. Я абсолютно убежден, сегодня я, Ирина Анатольевна, хочу вас поддержать в мысли. А почему действительно торговым сетям не сделать, извиняюсь за откровенность, образцово-показательные порки у себя? Почему? Потому что есть отдельные менеджеры, которые ведут себя не совсем корректно, как и у меня есть управленцы, которые могут некорректно себя вести. Почему не сделать предупредительные у себя воспитательные разбирательства? Мне бы было приятно, если бы на следующем заседании доложили: нам поступило 10 жалоб, мы с ними разобрались, вот наказаны, вот результаты. У всех у нас есть подчиненные, которые ведут себя непорядочно, у нас у всех есть проблемы в наших крупных корпорациях. Но давайте откровенно разбираться с этими случаями и выявлять. Я считаю, что если мы будем совместно работать и выстраивать нормальные нормы рентабельности, прозрачные нормы рентабельности, у нас все будет хорошо, никаких проблем не будет. 

Спасибо. 

Белоновский И.В. Я буду максимально краток. 

Ирина Анатольевна, мы к вам столько уже ходим, столько мы с вами уже общались. И вы знаете, наверное, мы уже заслужили хотя бы одну нормальную встречу в более узком составе, с той точки зрения, что какую-то рабочую встречу провести.

Яровая И.А. Это вы по поводу того, что я отказываюсь пить с вами чай?

Белоновский И.В. Да ладно, какой чай, перестаньте, Ирина Анатольевна. Я на самом деле хочу сказать, у нас даже видите, риторика, мы вроде начинаем – сети, сети, сети, и ушли в горюче-смазочные материалы, алкоголь детям и прочее. Ну не надо искусственно придумывать, что проблема только здесь. Это раз. 

Второе. Мы действительно представляем Ассоциацию, действительно крупные сети, уже все знают меня, все знают нашу Ассоциацию. Мы готовы к какому-то нормальному диалогу. Ну давайте мы сядем. Мы же встречаемся только на этих площадках, пикируемся, обкидываемся обвинениями, кто-то мне говорит, что крепостное право уже я ввожу, и после этого мы расходимся. Ирина Анатольевна, еще раз, у нас достаточно позитивных позиций. Мы понимаем, мы живем, слава богу, в нашей стране, мы не из Космоса, мы понимаем, что происходит с продовольствием в стране, что происходит в целом на продовольственном рынке страны. Но почему-то у нас есть только обвинения. 

Мы хотим говорить профессионально. Мы не хотим, чтобы это был такой популизм в выборные годы и т.д. Вот не хотим! Давайте нормально как-то общаться. 

Я со стороны своей Ассоциации говорю. У нас есть много вариантов, у нас есть много рычагов. Давайте их обсуждать. Ну невозможно же, сейчас разойдемся, через два месяца встретимся и опять мы начнем друг друга обвинять в чем-то. 

Что касается «Народного контроля», мы с самого начала поддерживали этот проект только по той простой причине, помимо его огромной социальной важности, что нам есть, что показать. Мы гордимся теми ценами, которые у нас есть в рамках тех условий, возможностей, в которых мы работаем с поставщиками, со своими потребителями. Более того, у нас даже есть негласное уведомление в своих магазинах, что приходят народные контролеры – встречайте их с хлебом-солью, показывайте, что они хотят, не раздражайте их. Ну давайте посмеемся, но это же действительно так!

Потом, вы все время говорите: сети, сети. Не все сети. Я не хочу нести ответственность за этих вот продавцов, которых вы показывали. Действительно, полупомоечные магазины. Я говорю о каком-то более-менее современном ритейле. Не про вот это, что там продают какие-то люди, ящики стоят. Не все сети одинаково полезны, и тоже есть возможность где-то с кем-то разговаривать, а кого-то, может, и закрывать надо. Я не собираюсь говорить, что мы поощряем продажу алкоголя. Есть нарушение, есть уголовное за это наказание, слава богу. Есть ФАС, с точки зрения цен. Но еще раз, давайте хоть какую-то видимость диалога пытаться делать. 

По поводу «Народного контроля» - это вопрос желания. Кстати, сегодня с Министерством финансов. Действительно проблема есть, просим помощи. Действительно это облегчит серьезно и производителям ситуацию. Ну кто здесь из производителей в зале еще остался? Ну что вам, не облегчит ситуацию, если вы разом прекратите работать с точки зрения бумаги с тоннами бумаг, если будет электронные счета-фактуры, которые Президент уже подписал, Минфин должен только разработать методику, и тянет уже год с этим. 

И два пожелания по «Народному контролю», если все-таки можно считать наш сегодняшний разговор конструктивным. У меня большая просьба уделять внимания с точки зрения производителей и поставщиков спекуляциям. Сергей Федорович прав, еще раз говорю, мы видим, что происходит на мировом ценовом рынке. Но есть ситуации, когда поставщик говорит, ребята, вырос бензин – это столько-то, выросли налоги – это столько-то, перешли все на этот новый налог 36-процентный – это столько-то отразится в цене. Но когда нам присылают повышение цен на 30, на 40, на 50%, это уже тоже, извините, явная спекуляция, и здесь есть, над чем поработать. Мы и с ФАСом на эту тему работаем, но мы с удовольствием и с «Народным контролем» бы здесь поработали. 

И последнее, что я хочу сказать по поводу «Народного контроля». Закон «О торговле» написан для потребителей, регулирует отношение сетей, поставщиков, производителей. Но также есть там ряд норм, регулирующих ситуацию с органами власти, особенно местными органами власти. Вот «Народный контроль» в 83 субъектах Федерации. Пусть контролеры, пусть руководители «Народного контроля» обратят внимание на борьбу с региональными барьерами. Полный беспредел, удельные княжества у нас в стране, от одного княжества в другое передвигаются. У нас какие-то постоянные письма от губернаторов: продавать местные товары с такой-то наценкой, запрещаем завозить товар из  другого региона, даже пускай он будет дешевле, чем наш намного. Очень много вариантов. И мы в ФАС обращались с жалобами по этим письмам. ФАС по нашей просьбе возбудил пять дел за полтора года в отношении регионального сепаратизма. Вторичная сертификация и т.д., ну просто вмешательство в хозяйственные отношения. Региональных барьеров очень много. У меня большая просьба, если бы вы на это обратили внимание, то существенно облегчили бы жизнь и производителям, и торговле в целом. 

Спасибо. Извините за излишнюю эмоциональность. 

Таранин В.И. Илья Вячеславович, вы можете дать факты – производитель, который на 30-40% вам повысил? Это первое. 

И второе. Дайте нам тогда цены сравнительные. У вас картофель продает, вот такой-то нам продавал по 20 рублей, за границей мы торгуем по 100. Если вы хотите действительно нормально разговаривать, дайте такие нам факты. 

Белоновский И.В. Дайте нам контактное лицо, с кем можно работать. Я готов работать, я готов свое время тратить на это сотрудничество. 

Таранин В.И. Мое лицо возьмите, если вам нравится. (Оживление в зале, смех.)

Белоновский И.В. С удовольствием. 

Яровая И.А. Виктор Иванович у нас является координатором по Центральному федеральному округу. Более того, у нас член Комитета по экономике и предпринимательству Виктор Звагельский. Мы еще на прошлом заседании с вами договаривались о том, что вы будете с ними взаимодействовать. 

Но вы знаете, вся эта эмоциональная речь, спич ваш такой, он на самом деле ничем, по большому счету, не отличается от того, что мы сегодня увидели в Интернете под страшным заголовком «Продуктов на всех не хватит». Потому что вначале всех пугают, говорят, какие все плохие, чиновники плохие, и все плохие. А в конце, что бы вы думали? Сравнительная табличка, угадайте, из каких магазинов, которая сообщает, что приходите к нам! И кто тогда заказал этот материал? Вопрос риторический. Наверное, журналисты сами решили выбрать именно две эти сети и показать, что ходить надо к ним, а у всех остальных ничего не будет. Ну, товарищи, ну не нужно уж совсем думать, что никто ничего не понимает. На кого это рассчитано, я не знаю, потому что пользователи Интернета сегодня все-таки люди грамотные, современные, образованные. Поэтому мы за электронные формы. Но мы в том числе и за электронные формы правдивые. В данном случае думается, что это все-таки такое некорректное и даже не завуалированное, а очевидное влияние на психологию покупателя и недобросовестное продвижение каких-то своих интересов. 

Я все-таки хотела, чтобы у нас высказались все производители. Вячеслав Иванович?

Мамонтов В.И. Я скажу несколько слов по узкой теме, которая сегодня обсуждалась, это продажа алкоголя, в том числе пива, несовершеннолетним. Я представляю Союз российских пивоваров. Хочу сказать, что форма «Народного контроля» - это действительно та форма общественного влияния на продавцов, потому что речь идет именно о психологии продавцов, направленная на выполнение ими закона. Я просто напомню, что у нас с 2005 года существует закон, который запрещает продажу пива несовершеннолетним. В этом году он, наверное, будет заменен требованием 171-го ФЗ, потому что существует правительственный пакет, в котором все требования, в том числе по продаже алкоголя, будут регулироваться одним федеральным законом. 

Так вот, с 2005 года закон принят, но он практически не работает, и где-то с 2006 года наша организация в той же форме народного контроля проводит мероприятия, направленные на выполнение данного закона. И когда действительно производители, а мы проводим такие же мероприятия в регионах, где существуют пивоварные производства, приглашаем в народный контроль местные органы власти, местные общественные организации. И когда действительно приходишь в магазин и факт нарушения обнаруживаешь, когда воздействуешь на продавца, что-то меняется. Может быть, действительно надо ужесточать законодательство. Сейчас идет ужесточение закона: за продажу алкоголя несовершеннолетним вплоть до уголовной ответственности. Это надо применять. Но, наверное, без комплексного подхода, когда общественность должна влиять на неравнодушных продавцов и неравнодушных покупателей, которые видят и ничего не делают. Например, в те же советские времена вряд ли мимо прошел бы факт о продаже пива, алкоголя, табака несовершеннолетним. Сейчас это повсеместно. Поэтому поломать эту систему неравнодушия – это основная задача. И, я полагаю, что «Народный контроль» - это как раз та форма, наверное, и производитель тоже должен в этом участвовать. Я полагаю, что если мы сможем провести какую-то коммуникацию в тех регионах, где есть структуры, занимающиеся «Народным контролем», проверкой торговли, мы могли бы, чтобы и наши компании участвовали в нем, дистрибьюторы, потому что они находятся в постоянном контакте с продавцами, доводили информацию. 

Я просто скажу, как это действительно работает. Например, в прошлом году мы совместно с МВД России и с Департаментом здравоохранения Москвы в Москве провели информационную кампанию, направленную на предотвращение нарушений в сфере продажи алкоголя несовершеннолетни. Это были июль, август, сентябрь. Если кто видел, было очень много транспарантов, которые говорили, что продажа пива несовершеннолетним – это нарушение закона. В этом году мы совместно с МВД будем проводить такую же кампанию, направленную уже на разъяснение новых требований закона именно для продавцов практически во всех федеральных округах. 

Яровая И.А. Вот смотрите, у нас Алексей Михайлович Плахотников вместе с Виктором Ивановичем ведет ЦФО. Давайте организуем встречу и пригласим наших молодых коллег из «Молодой гвардии» и продумаем дополнительно вопросы нашего взаимодействия. 

Горбунов Г.А. Я думаю, что все участники понимают, что закон этот принят был вариант компромисса, и сегодня мы убеждаемся, что не самого лучшего. Илья Вячеславович говорит, что собираемся, пикируемся. И по многим моментам пикируемся по тем, которые мы исключили на первой стадии закона. Не было бы сейчас такого обсуждения, если бы мы приняли тот вариант закона, который был. 

А то, что говорит Даниленко, что мы быстро приняли, ресурс был использован и Президента, и Председателя Правительства, руководителя партии. Вы понимаете, в каком режиме это шло, и угрозы, и все рухнет, и т.д. Мы забыли об этом. 

Мы сегодня собирались для того, чтобы дальше двигаться, продвигаться навстречу. Вы, торговые сети, и министерства, которые курируют, должны понимать, что мы все вместе должны не забивать проблему, а ее наперед вытаскивать и вместе через законодательные базы ее решать, хотите или не хотите. Это путь единственный, который решает проблемы всех участников этого рынка. 

Два момента, которые я хотел бы внести как законодатель. Я думаю, что все-таки мы сейчас обсуждаем закон об оптовых продовольственных рынках региональных. Я думаю, что это направление, весь опыт мировой показывает, что в крупных мегаполисах именно существуют региональные оптовые продовольственные рынки. Думаю, что это направление верное. Когда в одной розничной торговле выполняется назначение и опта, и торговли, о чем говорили, через посредников различных, а потом в розничную сеть, я думаю, что у нас у производителя должен быть выбор. Мы должны ему возможность дать поставить на продовольственный оптовый рынок, или напрямую в торговую сеть, или в свою сеть, мы должны по этому двигаться обязательно. 

Что касается самого процесса «Народного контроля», я думаю, что все новое – это хорошо забытое старое, и мы убедились, все участники, и увидели это на экране. Я думаю, что надо еще больше увеличивать и давать понять, что нет у нас другого пути, что есть контроль, который сзади дышит тебе в спину, и тому, кто поставляет, и тому, кто продает, и этот фактор должен его заставлять единственно правильное в законодательном плане решение. 

И, конечно, мы о Доктрине продовольственной безопасности сказали, но, многим не нравится это,  Доктрина – это политический документ, правильно вы сказали. А дальше, чтобы были конкретные действия, мы должны принять закон о продовольственной безопасности в целом в России, где должны ответственность и государства, федеральных органов власти, и закон, который бы регулировали и территории.
В помощь Илье Васильевичу хочу сказать, что в министерстве ведется еженедельный мониторинг продовольственного баланс, хотя это не функция Минсельхоза, у нас Министерство сельского хозяйства. Если бы оно было Министерство сельского хозяйства и продовольствия, тогда бы это была его функция, но тем не менее это делается и по регионам, и в целом по Российской Федерации. 


Яровая И.А. Коллеги, у нас будет возможность после завершения официальной части еще обменяться какими-то мнениями, кто останется, потому что мы должны отпустить целый ряд наших коллег. 


Корягин А.Е. Ирина Анатольевна, извините, одна реплика очень важная. Я хочу парировать и Илье, и всем. В рамках «Народного контроля» не готов сегодня бизнес к разговору. Мы подали два иска против «Магнолии» и против «Копейки», и вынуждены были довести до суда по пустяковым делам. Не готовы к разговору, не идут ни на какие контакты. 


Яровая И.А. Не готовы. Поэтому то, что выдается за действительность, это только желаемое за действительное выдается. По сути, ваши действия принципиально иные. 


Сегодня очевидно, что первый важный шаг был нами сделан, когда мы разработали Закон «О торговле». При всех компромиссах, при всей той вариативности, сегодня мы понимаем, что нам есть, с чем работать, и это изменило уже ситуацию, потому что до этой поры сети вообще разговаривать ни с кем не хотели, они были над ситуацией, они были полными хозяевами положения. Сегодня мы можем менять, развивать, улучшать, но сегодня эта дорога уже открыта, и в этой дороге есть двустороннее движение, есть еще пешеходы, с кем нельзя не считаться, и это самое главное. Поэтому мы сегодня договариваемся о том, что не только с Минэкономразвития, а еще и с нашими двумя министерствами – Минсельхозом и Минпромторгом мы ведем обмен информацией. Коллеги, я так понимаю, что мы договорились об этом. 


Кроме того, мы поддерживаем поправки в закон Антимонопольной службы и готовы дать свои предложения по заявительной цене и по ограничению премии с оборота. Мы надеемся, что по итогам нашего заседания будет дано поручение, и мы проконтролируем проверки по ситуации с политикой «Метро», потому что информации прозвучало более, чем достаточно. Кроме того, Андрей Львович, я так понимаю, что было высказано предложение и желание, отстаивая интересы, может быть, подключиться и к нашему проекту, потому что такое профессиональное участие действительно было бы очень полезно, и мы за такое сотрудничество. 


И в завершение хотелось бы сказать о том, что та работа, которая нами сегодня ведется, она еще очень важна, когда о ней есть развернутая, объективная информация. Я не знаю, что по итогам нашего обсуждения мы прочитаем в СМИ, и какие комментарии дадут сети, а обычно они дают одни и те же комментарии, ровно противоположные тому, что звучит здесь. Но в любом случае наша позиция: мы будем занимать солидарную позицию с Правительством по защите интересов наших производителей и покупателей. И сегодня все те меры государственного влияния на наведение порядка на продовольственном рынке должны быть обеспечены. Поэтому очень надеемся, что благоразумие сетей, их законопослушность, порядочность, социальная ответственность, гуманность и желание развиваться будут преобладать над меркантильными интересами правонарушителя, мелкого или крупного. 


Спасибо! 
